REKLAM YASAKLARI

Temel Gercekler

B Tatun reklamlar, promosyonlari ve sponsorluklari igin getirilen kapsamli yasak, tittin tiketimini azaltmaktadir.

B Dinya nifusunun sadece %5°i kapsamli yasak uygulanan Ulkelerde yasamaktadir.

B Kismi reklam yasaklar ise yaramamaktadir.

B Tutln sirketleri yasaklarin 6niine gecebilmek icin dolayli reklam metotlarini kullanmaktadirlar.

Reklam Yasaklarinin Oniine
Gecebilmek icin

Dolayh Reklamlarin
Kullaniimasi

Malezya, tutin sirketlerinin reklam yasaklarini kismi
olarak nasil hile ile bertaraf ettikleri Uzerine iyi bir 6rnek
vermistir. Malezya’da 1982’de televizyon ve radyolarda
yayinlanan sigara reklamlariyla ilgili yasak baslatiimistir.
Buna ragmen, dolayli yoldan reklamcilik oranlari, 1980 ve
1990’1 yillarda daha dnce herhangi bir tilkede gérilmeyen
seviyelere cikmistir. Uluslararasi titlin sirketleri; seyahat,
giyim, spor ve muizik Uzerine bagimsiz olarak hareket
edebilecekleri ayri bir sektdr olusturmuslardir.

1990’larin ortalarinda uluslararasi tutin sirketleri,
Malezya’daki en biylk reklam veren firmalar haline
gelmistir. Harcamalar ulusal reklam harcamalarin n % 25’i
kadardir.

Musterek sosyal sorumluluk tdtin firmalarinin ve
drdnlerinin reklami ve promosyonu icin artarak
kullaniimaktadir.

Reklamlarin Tutin
Tuketimine Etkisi

Reklamlar tiitiin tiketimini arttirmaktadir. Ozellikle
gengler reklamlara karsi savunmasiz kalmaktadirlar ve marka
eslestirme icin ana hedeftirler. Cogu gelismekte olan llkede,
genclerin Ugte birinden fazlasi, marka amblemi iceren bir
esyaya sahiptir. Dlinya ¢ocuklarinin yarisi, titin Grinlerinin
serbest dagitimina izin verilen Glkelerde yasamaktadirlar.

Tutln endustrisi, insanlari marka degistirmeleri
dogrultusunda cesaretlendirmek icin reklam gorevini devam
ettirmektedir. Endistri dokiimanlari gostermistir ki; reklamlar,
sigara icmekle bitlnlesen bagimsizlik, g6z kamastiricilk ve
macoluk gibi bir takim karakteristik o6zelliklere neden
olmaktadir. Markalasma; sigara kullanicilarinin sigarayi
birakma konusunda cesaretlerini kirmak, yeni baslayanlari
cesaretlendirmek ve tltlin pazarlamasina getirilen kisitlamalari
zayiflatmak icin kullanilmaktadir.

Tutun Reklamlari

Tutln reklamlari, direkt ve dolayl yoldan
reklamcilidi, titln dGrdnlerinin promosyon ve
sponsorluklarini ve markalari icermektedir.
Bazi Ulkelerde, tutin endUstrisi, yazili ve
gorsel medyayi, sokak panolarini, elektronik
ve normal postayi ve interneti Urtnlerini
pazarlayabilmek icin kullanabilmektedir.
Ornegin, Diinya Saglik Orgiiti’niin anketini
cevaplayan diinya Ulkelerinin Ugte biri hala
televizyon reklamlarina izin vermektedir.
Ayrica, Dinya Saglik Orgiti’nin bir
arastirmasina gore, televizyon reklamlarina
yasak getirmeyen dinya ulkelerinin Ugte biri,
yakin zamanda reklam yasaklarini ilk
uygulayan ulkeler olacaklar. Dinya dlkelerinin yarisinin sadece biraz
fazlasinda yerli dergi ve billboardlar icin reklam yasaklar uygulanmaktadir.
Internet lzerinden yapilan reklamlar ise nadir olarak kontrol edilmektedir.
Promosyon satis noktalari, cok guclidir ve bu pazarlama yéntemi icin
ayrilan bitcenin %75’i 6nde gelen titln sirketleri tarafindan
harcanmaktadir.

Sigara paketleri, titin endustrisi igin esas reklam kaynagidir.
Tayland, Kanada, Brezilya ve Belgika gibi birgok Ulke sigara paketleri
Uzerine daha buyuk puntolarla yazilar ve resimli uyarilar koydukga, tittin
endustrisinin paketler Uzerinde reklam yapma firsati kisitlanmaktadir.
Buna ragmen, hicbir Ulke, tim reklamlarin etkisini tamamen ortadan
kaldirabilecek diiz, sade ve markasiz paketlemeyi henliz baslatmamistir.

Direk tatin reklamlari, sayilari giderek artan birgok Ulkede
kisitlanmakta ya da yasaklanmaktadir. Bu durum dolayli reklamciligin
kullanilmasinin artmasina yol agmistir. Dolayli reklamlar yoluyla yapilan
tutlin pazarlamasi yasal bosluklar yoluyla gtiglenmektedir. Dolayli yoldan
reklamcilik, spor aktivitelerinin sponsorluklarini, kiltirel ve mizik
faaliyetlerinin sponsorluklarini, gériintli ve amblemleri, satis politikalarini,
paket tasarimlarinda yapilan sahtekarliklari ve televizyon sovlarinda ve
filmlerinde Urlnlerin yer almasini icermektedir. Diger dolayli yoldan
reklamcilik sekli ise marka eslestirmedir -titiin marka isimlerinin, tatiin
Urdnd olmayan mallarin tzerinde kullaniimasi seklinde olmaktadir-.
Ulkelerin sadece Uicte biri marka eslestirmeyi yasaklamaktadir.
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REKLAM YASAKLARI

EN iYi UYGULAMA

Tutun reklam, promosyon ve
sponsorluklarinin tim direkt ve
dolayli formlari igin kapsamli
yasak uygulanmasi.

TUtln endustrisi tarafindan
go6ndllt olarak olusturulan
uygulamalarin bertaraf edilmesi.

“Reklam”, “sponsorluk” ve
“promosyon” terimlerinin
titizlikle tanimlanmasi.

Yasagin ulke icinde Uretilen
veya Ulkeye giren tim
promosyonlari kapsamasi

Uriin paketlerinin ticari olarak
sergilenmesine yasak
getirilmesi

Yasagi hlal edenlere karsi ciddi
cezalarin uygulanmasi

Yasagin en iyi sekilde
uygulandigini beyan edilmesi

Yasagin, gerektiginde endUstri
taktikleri ve medya
teknolojilerindeki yenilikleri
icerecek sekilde dliizenlenmesi

Tutlin Reklamlan Neden Yasaklanmalh?

Kapsamli reklam yasaklari, sigara tiiketimini disUrebilir. Reklam yasaklarinin ylrarlige
girdigi Ulkelerde tutin tiketiminde %16’ya varan bir distus yasanmistir. Yuksek gelir
grubunda bulunan Ulkelerde yapilan bir arastirmaya gore sigara reklamlarina ve promosyonuna
yapilan kapsamli yasaklar titln tiketimini %7,4 dusuUrebilir. Sigara tUketimindeki disus,
grafik reklam yasaklarn uygulanan Ulkelerde uygulanmayan Ulkelerdekilere gére daha diktir.

Yapilan ¢alisma ayni zamanda, kismi reklam yasaklarinin veya génulli anlagmalarin
sigara tiketiminde ¢ok az veya hig etkisi olmadigini géstermistir. Tatln reklamlarinin tim
cesitlerini yasaklamanin bircok faydasi vardir.

Kadinlari ve geng¢ nifusu hedef almak titin sirketleri icin zor hale gelmektedir.
Halihazirda sigara i¢enlerin glivenini kazanmasini veya sigara icmeye baslayacaklarin
motive olmasini zorlagsmaktadir.

B Tatn kullaniminin daha gekici hale gelmesini engellemektedir.

B Sigaranin sosyal kabul edilebilirligini azaltmaktadir.

Bununla beraber, diinya nifusunun sadece %5’i, titliin reklam, promosyon ve
sponsorluklarinin kapsamli yasak oldugu Ulkelerde yasamaktadirlar. Birgok Ulke kismi
yasaklara sahiptir fakat slrekli olarak uygulanmamaktadirlar. Diinya genelinde su anda elli
dort Ulkede hicbir yasak yoktur.

Kismi Reklam Yasaklari Neden ise Yaramiyor?

Tutln endUstrisi, uygun buldugu her yerde reklam yasaklarinin hile ile dniine gegmeye
ve goniillii anlasma yapmaktadirlar. Ornegin, denetlenmemis medya reklamlarini ve
metotlarini degistirmektedirler. Buna bir 6rnek Tayland’tan verilebilir: 1992 yilinda Tayland
titln reklamlarini yasaklamistir. Bu nedenle British American Tobacco (BAT) sponsorluk
stratejisini, motor rallileri ve motosiklet yariglariyla degistirmistir. BAT, ulusal dizenlemeleri
zayiflatmak icin bdlgesel rakiplerin yayinlarini kullanmistir. Tayland, yakin zamanda tttin
Urdnlerinin Ulkedeki bltln satis noktalarinda gésterimini yasaklayan mevzuati kullanmaya
baslamistir.
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