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num plani:

SUNUM 1:
e |INWAT tanitim

e Tutln salgininin kadin bilangosu

/]

“Ikinize de uygun bir sigara var’
L&M reklami, ABD, 1969
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

e DoOrt asamali tatlin salgini modelinin elestirisi
e T{tln tiketiminin belirleyicileri icin bir taslak

SUNUM 2:
e Titdn endustrisinin pazar segmentasyonu yaklasimiigin
bir 6rnek

* Toplumsal cinsiyet ve sigara reklam kampanyalari
e Kadina cinsiyet¢i yaklasim
e Erkege cinsiyetci yaklasim
e Geleneksel kadin stereotipi: Gelin
e Erkek pazarinin vazgecilmez temasi: Kiz tavlama
e Kadin pazarinin vazgegilmez temasi: Romans
e Toplumsal cinsiyetin belirleyiciliginde sigara yakma ritteli
e Arzularin dili: Glzellik ve incelik yanilsamasi
e Arzularin dili: Kapak kizi sendromu
e Arzularin dili: Ust sinif zevkler

e Arzularin dili: Kendi kendisinin efendisi hanimefendi
olabilmek

e Yalandan kurtulus efsanesi: Uzun bir yoldan geldin bebegim
kampanyasi

e Kadinsilik stereotipine geri donis

* Camel No. 9’un 6nlenebilir basarisi
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. Re: : Segmermg? the tigmen's Market by wnmen 's mﬂe, Women's t ib ﬂnd
. ther Joc1al Forces #7% ]

As requested hare iz a start on my coniupt of harne;s‘lng social forcas for
the cigarette market - Women's Eib.

HARNESSING SCCIAL FORCES
Sints there are a multi tude.of bases for segrentation - newds, henefits, social

roles, 1ifz style, emotdons, etc., it ic impertant to select a procadure with some
marketing ralevance as well as one which will offer a new Took 2t the merket.

Narmally, relevance has haon checked by showtng that tha szgments obtained diffar .

in dza-tent respects 90 regard to krand oF produst dype use.  Mewayer, this eriterionm

can b isleading if the market has rot attempted to orfer diffarant brand oppertuni€ies - ’

ar hene* s compatable with the hew basts of Segmentation such as Nomen 5 Lib.

2 szmentation study of neads and benefits may produce groups that have diffarant’

satisfacmicrs, and 1f the marketers have been aware of these, as is the cese for
cigarsties, the existing brands will already have pﬂrfomed their furction, but 1'T:t|e
nevl has l:eer' Tearned and possibly no new concepts will essiiy be derivad.

Theirg coems ty he sone togic hehthd the concept of trylnq to harnass powarful
satlal forces which have not yet bedn exploited for o product ciass. . Thiz may affer

sharper image coroatidle with fowerful sets of coinions 2nd feelings. Such forces 1o
consider ars ucmen's Lib, Esulegy, Homoseauality, Consumerism,. Ankdi-Materisliss,
Salf-Fulditirent, ste.. which have boen surfacie move 1nt°nseTy in our society than
At any tin g mn the past, relevant to currently marketed brands.
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segmentasyonu icin bir drnek

ISherO OzlZar

F.B. Satterthwaite imzal 18 Haziran 1973 tarihli Lorillard i¢ yazismasi:

Konu: Kadinlarin Rolleri, Kadin Hareketi ve Diger Sosyal Giigler agisindan

Kadin Pazarinin Segmentasyonu

SOSYAL GUCLERI DiZGINLEMEK

Segmentasyonun farkli temelleri: ihtiyaclar, faydalar, sosyal roller, yasam

stilleri, duygular, vs. Onemli olan pazarlama agisindan anlamli ve pazara

yeni b|r bakis agisi getiren bir yontemi segmek.

Amac: kadin hareketi gibi yeni bir segmentasyon temeline dayali farkli
marka firsatlari ortaya ¢ikarmak ve bunlari pazara sunmak.

~ Ihtiyaglar ve faydalarin segmentasyon calismasi farkli doyumlari olan
gruplari ortaya cikarir.

Bir Grlin sinifiicin henliz somuridlmemis glicli sosyal glcleri dizginlemeye
¢ahsmanin arkasinda bir mantik vardir. Bu ¢alisma, diisiince ve duygularin
etkili bir bileskesini kullanan bir sigaranin gelistirilmesi icin firsati verebilir.

Bu tlr sosyal glcler:

Kadin Hareketi, Ekoloji, Homoseksuellik, Tiiketicilik, Anti-Materyalizm,
Kendini Gergeklestirmek, vs.



Sosyal gucleri dizginlemek

Ik is: kadinlari harekete geciren, bas kaldirmalarina neden olan temel kisitlamalari tanimlamak.

ikinci is: kadinlarin rol{, yasam stilleri, duygulari, amaclari, celiskilerini tanimlamak

Uciincii is: kadin hareketinin nasil farkh bireylerden olustugunu tanimlamak. Bunun icin hipotetik bir
segmentasyon yapmak. Gruplari kisitlamalar ve roller agisindan kategorize etmek. Bunlari baskaldirilarinin
yogunlugu ve geleneksel degerlerden uzaklasma derecelerine gore siralamak. Sonucta 8 hipotetik segment
cikiyor. Sonuctaki segmentasyona ulasmak icin bunlar Gzerinde faktor analizi yapiliyor.

eDuygusal Davranan Sutyen
Yakan Asiri Ugtakiler
eAleni Lezbiyenler
eYasam Bicimi Arayanlar
eEsit Hak Arayanlar
*Durum Degerlendirmesi Yapanlar
eTereddiitlii Gozlemciler
eGeleneksel Kadinlar
eKadin Hareketine Karsi Kadinlar

ilk iki gruba gore daha az radikal. Temel degerleri: evlilikte
esitlik. Bunlar kadin hareketi iginde yetismis yasi geng bir
grup. Kariyer ve kisisel gelisim igin cocuk yapmayi erteliyor.
Yeni bir yagam bigimi, yeni maddi degerler yaratiyor,
Ozgurliik ve yiikselme arzusu besliyor, yagam bigimi ve kadin
0zglirlesmesi konusunda daha eski tavirlara aciyarak
bakiyorlar.

Bunlar, Esit Hak Arayanlara gore sosyal uyum icin daha fazla
yeni degere sahipler, evlilikte 6diin verilmesine daha fazla
karsilar ve Tereddiitli Gozlemcilerin cesaret
edemeyecekleri ve Durum Degerlendirenlerin artik
kalkisamayacaklari bir hayat yasarlar. /




Toplumsal cinsiyet ve
tutiin endustrisi reklam
kampanyalar



Kadina cinsiyetci
yaklasim: 7
edilgen, hizmetkar, ®
davetkar, bastan B
cikarici, duygusal,
glicsliz, ev kadini,
es, anne

}2“ anywhere.

Hit her with tangy Tipalet Cherry. OF rich, grapey Tipalet
Burgundy. Or luscious Tipaiet Blueberry, I's Wild)

Tipalel. "4 new. Different. Delicious in laate and bn sroma.
Aopulf in bier direction and she'il follow you. ampwhars

B F .
. ' Ohiyes. . you get smaking satisfaclion withow? inhaling smoka

- m Smokers of America,
TPALET et A0 BB do yoursel] a flavor.
Make yoier naal
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tigaretie.a

‘4 Tipalet.

“Suratina iifleyin, sizi her yerde takip

edecektir.” _
Tipalet reklami, ABD, tarihsiz ' New rom Muriel, Abat 5 for 25¢.
Kaynak: belirsiz & s 4




“Oasis’in 6ziinde tiitiin vardir. Diger mentollii
sigaralar bu tadi unutmuslardir.”

ﬁlﬁl’d—'bh e v eneniliol filtee thos will i yonn whint vou stk fivr- .
i hoesoricl tolnersy saisliction. You. newoks it 500l Noo enjor K kha SIS reklami, ABD, 1962

’ ﬁwﬁﬂ“rﬂ-ﬂmwmm'mrﬂﬂﬂrfﬂ‘m-'lhmm‘*ﬂ Kaynak: vintageandstaff.com
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And then, daringly, the cigarette advertisers began to intro-

duce women into tobacco advertising: this was a sensation. 1q 26

o A shocker of the twenties

__Blow some _
LA my way

“Birazini da bana dogru iifle.”
Chesterfield reklami, ABD, 1926
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



mnlt cvery woman Sh()llld kl'lOW about hBl’ nerves
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I'hese happy busy people find
more joy in living because they

“lLet up—light up a Camel”
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“Her kadinin sinirleri hakkinda bilmesi
gerekenler”

LET UP—'LIGHT UPA MEL ', —" Camel reklami, ABD, 1947

Smokers find Camel's Costlier Tobaccos are Soothing to the Nerve
e e Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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New Philip Morris. .o for modern @ “Nazik dogmus”
- = s Daees Do ~ Camel reklami, ABD, 1956
‘i 14 58 Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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A ALWAYS MILDER
B BETTER TASTING

(C COOLER SMOKING

Al the Bonalits of WORLD'S BEST TOBACCOS
Svoking Fleasoe

Auwavs By CHESTERFIELD

i, S, e b T

“lyi ki dogdun baba. Senin ABC’ni biliyoruz biz.” “Babaniza babalar giiniinde bir karton verin”
Chesterfield reklami, ABD, tarihsiz Camel reklami, ABD, 1948
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari Kaynak: vintageandstuff.com



We made Virginia Slims

especially for women
because women are dainty
and beautiful
and sweet

and genera“y different from men.
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Youlve come #Jong way,

“Virginia Slims’i 6zel olarak kadinlar igin yaptik,
¢linkii kadinlar narin ve giizel ve tath ve genellikle
erkeklerden farkhdirlar.”

Virginia Slims reklami, ABD, 1969

“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



Forpeople | -
who like l = | =
to smoke...

BENSON & HEDGES
-\,

“Sigara igmeyi seven insanlar igin.”
Benson&Hedges reklami, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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show Pall Mall Gold 100’ now

lower in“tar”than the wj-;;.-a T

“ABD hiikiimeti verileri Pall Mall Gold 100’iin
artik en fazla satan filtreli king sigaradan daha
az katran igerdigini gosteriyor.”

“Buna inansan iyi olur.”

FIATER YiRVED Pall Mall reklami, ABD, 1969

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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It's not strong, It’s not weak.

It's hlmchd for the middle.
are no excesses, except

those in quality,

It has premium tasting tobaccos.
Two advanced filter zﬁm And a
thoughtful Humidor To keep
your smokes fresher, longer.

Try the Moderate Smoke.

FE2E MULTIFIL

i Loy i) |1 g e o g g | 1D B B 1T

“Iimh sigara.”
Multifilter reklami, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

Metin: “Sert degil,. Zayif degil. Orta nokta icin
harmanlanmis. Asiriliklar yok. Sadece kalitesi
fazla iyi. Ustiin lezzetli tiitiinden yapilmis. iki
adet ileri filtre sistemi var. Ve iyi distnulmus
bir nem koruyucu paket. Sigaralarinizi taze ve
uzun slre korumak icin. llimli sigarayi
deneyin.”
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“Beyefendi bir kemanciya Tiparillo
ikram etmeli midir?”

Tiparillo reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay
reklamlari

Sha ||1|;|||rl man offer a Tig sarillo to s librackan ?

“Beyefendi bir kiitiiphaneciye
Tiparillo ikram etmeli midir?”
Tiparillo reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay
reklamlari

Should a gentloman uﬁunﬂuﬁ]hm s dmtﬂh?m-nhﬂ‘

The duru.rw a atle low, e Will o Tipundie® Ok s |1lﬂﬁ|m B with my-
havesaen™ thil An elegamt, ippal cpsr Sim And

She's the bedr thing w b denssary  yoier offer Umlﬂkdﬂuh vy hnlng.
snige povoekine “Hey Dummy your k(0 die's a bizof o ook, ihe'll e o
yised svn 1o yow, Twir 2iilo't e Wi, e T e ilaperod i b o ehoniahe

ok rowm b s e st wherrnna B oof n boorke ) A what kimrwsl
Wb 1wl o conld affer herd  Yoor aeey v esight be s hoose eull

“Beyefendi bir dis¢i asistanina
Tiparillo ikram etmeli midir?”
Tiparillo reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay
reklamlari
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SURGEON GENERAL'S WARNING, Smokiny [ “Egzotik lezzetler”
Causes lurﬁdﬂlqtlt. Hearr Disease. £ ey Camel reklami, ABD, 2000
=lechinn el ' “Yakilacak zevk” kampanyasindan

Kaynak: tobaccofreekids.org, titin reklamlari galerisi
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SURGEDON GENERAL'S WARNING: Smoking 7410, AN
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“Yakilacak zevk”

Camel reklami, ABD, 2000

“Yakilacak zevk” kampanyasindan

Kaynak: tobaccofreekids.org, titin reklamlari galerisi

“Yakilacak zevk”

Camel reklami, ABD, 2000

“Yakilacak zevk” kampanyasindan

Kaynak: tobaccofreekids.org, tiitiin reklamlari galerisi
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SURGEON GENERAL'S WARKING: Dustting Smaking
Mow Grestly Reducss Ssnous Risks to Your Health
SINCE 1913

“Yakilacak zevk”

Camel reklami, ABD, belirsiz

“Yakilacak zevk” kampanyasindan

Kaynak: tobaccofreekids.org, tiitiin reklamlari galerisi

“Yakilacak zevk”

Camel reklami, ABD, 2000

“Yakilacak zevk” kampanyasindan

Kaynak: tobaccofreekids.org, titin reklamlari galerisi




gl e e TURKISH GOLD,
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o Lirg Concar, Haa ERERE, 1 PLeasuReE
'R i, Md May Complicate Pregoancy & o — o

BuRmM
SINCE 151

“yakilacak zevk” “Turkish Gold” .
Camel reklami, ABD, 2001 Camel reklami, ABD, belirsiz
“Yakilacak zevk” kampanyasindan

“Yakilacak zevk” kampanyasindan : e o
Kaynak: tobaccofreekids.org, titlin reklamlari galerisi

Kaynak: tobaccofreekids.org, titin reklamlari galerisi
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Smake Tontainag Corban Manande

“Yakilacak zevk” “Yakilacak zevk” “Yakilacak zevk”

Camel reklami, ABD, belirsiz Camel reklami, ABD, belirsiz Camel reklami, ABD, belirsiz
“Yakilacak zevk” kampanyasindan “Yakilacak zevk” kampanyasindan “Yakilacak zevk” kampanyasindan
Kaynak: tobaccofreekids.org, titiln Kaynak: tobaccofreekids.org, tiitin Kaynak: tobaccofreekids.org, titin

reklamlari galerisi reklamlari galerisi reklamlari galerisi
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SMOOTH FUSIONS

FRDMW THE WOUSE OF NENTHOL

vaflafie b o berwind wmse ey

SURAGEON GENERAL'S VIARNING: Cigaranta
1.r'r|h" Contains Carbon Ma

i .

“Ayartict”

Kool Smooth Fusions reklami, ABD, tarihsiz

Aromali sigara kampanyasindan: “Mocha Taboo”
Kaynak: tobaccofreekids.org, titin reklamlari galerisi

enchanTim

e
Decp and velvety, MIDNIGHT BERRY surrounds
You with the enchantment of the

KL

SMDOT EUF; IONS

FROM THE ROUSE OF RENTHOL

darkest nieg

SURGEON GENERAL'S WARNING: Smoking
By Pregnant Women May Razull in Faral
Injury. Premature Birth, And Low Birth Weight

B L F T T

“Bliytleyici”

Kool Smooth Fusions reklami, ABD, tarihsiz

Aromali sigara kampanyasindan: “Midnight Berry”
Kaynak: tobaccofreekids.org, titliin reklamlari galerisi
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akouid b “En ¢ok ferahlatan”

upscale Salem reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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“Aradigin sey”
Camel reklami, ABD, 1998, “Aradigin sey” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Erkege cinsiyetci |
vaklasim:
etkili, gucld, atletik,
maceraci, mesafeli,
sert, doga adami,
isadami, kovboy,
muhendis

Marlboro reklami, ABD, 1994
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



This is yourworkd,
This is your Winston,
Tasteiall.

“Kimse daha iyisini yapamaz”
Winston reklami, ABD, 1980
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



MEN OF AMERICA: v

MISSILE ENGINEER

dESTERFIELD

bothing satisfies like the 3
|G CLEAN TASTE OF TOP-TOBACCO o

| “Amerikan Erkekleri: Roket Miihendisi”
*w Chesterfield reklami, ABD, 1958
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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g Cancer. Heart Disease,

“Cok havali”

Kool reklami, ABD, 1993

“Kool” kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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THE REFRESHEST

“En ¢ok ferahlatan”
Salem reklami, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




"l
-
....

3 wé.a %olé new WOrld.

..

o

Today's
f;;:::;.-léﬁrﬁ‘l?mi\d- , B “Glinlimiiziin Camel Light’1, beklenmedik

Hwnad The Logmin Conetsl thay Cotermerad yumusakllkta

That Dugarnmte Seviorg b o 1% Tour Hewth Camel nghts reklam|, ABD, 1984
4 WA | Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Marlboro reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



“Kalabaliklardan uzaklas. Aradigin tadi bul”
Old Gold reklami, ABD, 1973
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




“Tekneye hosgeldiniz”
Newport reklami, ABD, 1970
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

Menthol-chilled Il remarkably re qetel



“Lucky’mi yak”
Lucky Strike Lights reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




where the
flavor is.

Come to
Marlboro
Country.

Famous Mariboro Red

And new exira-l

Marlboro 100's -
The Longhorns!

Either way,

you get a lot to like.

“Lezzete gel. Marlboro Ulkesi’'ne gel.”
Marlboro reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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“Neyin 6nemli oldugunu bildigin zaman”
Kent reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



“Neyin 6nemli oldugunu bildigin zaman”
Kent Ill reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




“Zevkin portreleri”
Kent reklami, ABD, 1991
s W B s o i b g . Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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and you dont?

Salem’s why Great taste Fresh menthol
Switch 10 Salem for enpoyment

Salem King & Salem 100+ “Nasil oluyor da ben sigara igmeyi seviyorum,

sen sevmiyorsun?”

_ M Salem reklami, ABD, 1977

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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More
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than
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£ Marked improvement in
s\l “Illl'“ Marlboro filter does not disturb
i‘ _\I["' famous Marlboro flavor. Atk daba da sevecekeiniy”

Marlboro reklami, ABD, 1956
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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REevesint. Fve ﬁa. of my enjoyment.

taSte So when I'm smoking | head straight |
d it' , N lots of plaCes. In lots of ways . for Salem Longs. There's nothing halfway
A &"”“ MW 0Lt '- ¢ i K ' about it. | get extra length, smooth flavor
, L';ng ¢ fresh mentt b Lo _ and menthol. Salem's my enjoyment.
R ' Salem Longs.
“5. Salcm Box
Wamning, The Surgenn General Hys Detesmened | - W w12 g sy . e g T Saget DL N
. h_}lqm* iR Senh e W Iz Dangetous to hrr'ju_]; i
”Tadlnl nasil aldigimi anlatabilirim. Clinki tattim” “Tadini ¢cikartmaya engel olacak higbir seye izin vermem”
Salem reklami, ABD, 1976 Salem reklami, ABD, 1977
Tom Selleck Tom Selleck

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



hut nnt from the girls

— >\ | Smoking is a pleasure meant for adults. And
A" Lun-‘rur Strike’ 's ime tnhazt:nns are hlended

F..lL & RS e s B v n

“Lucky Strike erkekleri oglan ¢ocuklarindan
ayirir... Ama kizlardan degil.”

Lucky Strike reklami, ABD, 1963

Kaynak: vintageandstuff.com



Camel reklamlari, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari




Geleneksel
kadin stereotipi:
Gelin

“Evet diyorum”
Lucky Strike reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

*Tete $hactod”
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G hulu IILM
for @ .’_f.r.".w.; of /
I MORE PLEAST RE

. f':’rf T frﬂfr

refresh SHINgG il ness

5 z E “Bu sigara tatmin ediyor”

« Chesterfield reklami, ABD, 1938
s b A, S 133% Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Yﬁ Chestorfislds are pocked with ﬂ_ for
your smoking enjoyment. Their RIGHT COMBINATION ..
WORLD'S BEST TOBACCOS gives you the three things ﬂ'ldl
mean oll the benelits of smoking pleaiure .

REAL MILDNESS ... COOLER SMDKIHG
BETTER TASTE

HESTERF I‘L‘Ew

RIGHT COMTNATION + WORLD'S BEST TOBAGER (. ;. (ficlq reklami, ABD, 1945
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




Smake this putitoading gquolity dgarefte ...
$moke i crivitally. .. Compare it with any ether
hrand ... 5ee il yoy don't egres that. .. frem now

@ . .. '8 Chalseal

Uil BEAT I CIGARITTER =BLANDIED Y IPGIwORTH

. 'f-?l"‘mrﬁ:lrp of -:,)urxﬁ?fff Sewee 187

“Bundan sonra...”
Chelsea reklami, ABD, 1945
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

Metin: “Bundan sonra... bu Ustun kaliteli
sigarayi icin. Elestirel yaklasin. Diger markalar
ile karsilastirin...”



“Bir Lucky i¢, kendini iyi hisset”
Lucky Strike reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: Tobacco.org, Pollay reklamlari

76 +2eC yowr

i == sl ripee,
wmmﬁﬁlrﬂ'm!"" e enpirio— it 3. Duyers and warehcomsmm

light tobuomn, No wondes sy nlurperstent
oo oo T even Tant ko e Lochios mouiirly than the sext (w0 leufing Metin: “Lucky’nin kaliteli titinu kendinizi iyi
'-““ I.-irh-rdt'r‘hu'. whiy It @ s o pertan -

e mmenter that Luocxy Seaszn Maase P Toaacco  brands coesbinued (et & enrtam of Lockies bedayt hissetmediginizde, size canlilik verir, gergin

Ls/#ﬁ'r_w Stuke Meard Fine Tobacco oldugunuzda, sizi sakinlestirir. Sizi Lucky

So round, 30 firm, so fully pocked — so free and eosy OR the draw diizeyinde tutar.”
rouw W ¥



BENSON & HEDGES -

lu:.mu-tmmhhmuﬂm

“Cunki kalite 6nemlidir”
Benson&Hedges reklami, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



gl

Because [£M's balanced blend gives good taste  “Bir L&M igicisini asla rahatsiz etmeyin”
from end to end. L&M reklami, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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pazarinin
vazgecilmez
temasi: Kiz v N e
tavlama 58 oo N ‘

H" BENSON&HEDGES

“Sigara icmeyi sevenler igin...”
Benson&Hedges reklami, ABD, 1990
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




You make out better at both ends
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Share the refreshment.

“Sende olmasi gereken her sey var.”
Salem Lights reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

i
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Foolproof
dating advice

B “Kolay tavlama”

Camel reklami, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay
reklamlari

LORE POl M
LNCOOTH MOVES
COMIN TR
WAY SO0

CLUHGEDON GIRERAL'S WARNIN
Coaki Containg Casbon |
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No woman ever says no fo Winchester.

“Winchester’a hayir diyen kadin yoktur.”
Winchester reklami, ABD, 1973
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

It 1 whinle nother Smoae Arvd Wb &

Frosa wihere 8

wrrery simoke, theres hre
nchester. It's a whole ‘nother smoke.



Bu ve arka sayfa:

} “Havali ol”

Kool reklami, ABD, 1998-1999

“Havali ol” reklam kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari







pazarinin

vazgecilmez
temasi:
romans

“Ne iyi zaman... Kent’in giizel tadi i¢gin.”
Kent reklami, ABD,1970

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari *

~for the good taste of a Kent.

- 1910

CIGARETTES

King Size or 100s




o
-
....

Hore vinlage tobacco makes PHILIP MORRI!
naturally gentle and mild

25N

b
Tt : : ' Maili 1< T .

goy : e i l“'.‘) Morris | Philip Morris reklamlari, ABD,1954-56
_ . g Ami's bl KING SIZE or NEGTLAN Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

{ﬁ Id:'! More delicate in flavor. loo... for those with keen, voung tastes| Bu ve arka sayfa:

& |
i
X
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The Gentle Toueh

—
ot fiatas wmakes friewds
D L e L wprves Vew Philip Morris
i, R s -l = sl il et = o -
e A ST W [

]’l'lilip ?'-lﬂl'l'lk +_ 3 New Philip llurrl.-..H:..'....._,....

Maowe vinlnge lobaceo makes PHILIP MORRIS
so popular with younger smokers

Lienile. maree delfenie o Mavor. . for aese wiil keen young Lasies

=== Philip Morris



ju.s't about
all you

could ask for g

4 ' = [
(ostnitid!

“... arzu ettigin her sey.

Bu sigara tatmin ediyor.”
Chesterfield reklami, ABD, 1935
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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“with the smoothest flavor in cigarettes today

L

Wodern fitee plug - figh tbacco tasts - smoothed with. menthol - Softoned.with fresh s ="
Step into the wonderful world of Salem Step in
3 Qbk
“Harika Salem diinyasina adim at.” “Harika Salem diinyasina adim at.”
Salem reklami, ABD, 1964 Salem reklami, ABD, 1964

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Come up tothe Kool taste. ™ ¢

Taste extra coolness

every time you smoke. o o
. ;.-é_;i,_, ; “Kool tadina gel.

Her igtiginde ekstra serinlik tadini al”
5 Kool reklami, ABD, 1966
e A T (s WY e W Sty o Bl ekt Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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pight. at k2. Forget the job forget the boss forget being uptight,

fx with the § flavor of an *M... RiCH
is...is the EM moment. RIGH

“Bu... L&M anidir.”
L&M reklami, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Nufur-::lly grown menthol.
-Rich natiral tobdcco taste. gﬁ
‘Mo harsh, hot taste. =3 I

| - Gerard Has Dncemined _ = SaaW
= mﬁsw R o e e Salem reklaml, ABD, 1974
S B e Kaynak: vintageandstuff.com
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Avaluable extra..the famous Raleigh coupon
«on both Raleigh Filter Kings and Filter Longs. =

Raleigh reklami, ABD, 1971

o b Kaynak: vintageandstuff.com
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SELECT

“Zevk biituiniiyle hafif”
Select reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz




ne o RUAMENT | PARLIAMENT =~ PARLIAMENT

Menthol Lights | Menthol Lights | Mentbol Lights

- g E

Parliament Menthol Lights reklamlari, ABD, 1994-98
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



PARLIAMENT = % ¥ PARLIAMENT
Y // 74 ﬁ q | fﬁy//ﬁﬁ
PARLIAMENT

& -&y/ﬂj ﬁ T - Arrnc mecrss

SURGEON GENERALS WARNINL

Camann Lueg Camzur, Hunri Moavage
Emphyuema, And My Compbtati Prograncy

Parliament Lights reklamlari, ABD, 1997
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



Winston

-

. . i
tastes good like a cigarette should.

'
" e '{"-'I-l,
b

Winston reklami, ABD, 1974
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Toplumsal
cinsiyetin
belirleyiciliginde
sigara yakma
ritteli

Chesterfield reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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“Bir kibrit ve bir Camel”
Camel reklami, ABD, 1920’ler
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



THE BEST-TASTINI

CIAARETTE

Light up a Lucky—
it's light-up time!

PUT YOURSELF IN THIS PICTURE. A grvat game, vour lest gal,
LRLTTH§ Tavirite '!I:lll:ll'llf‘.. |'11'.1|-.|I|I Ililllr* Are ppire s aling Ih.lu =irr
when yom Dight upe a Tettordasting Lucky Strike. Luckins taste ldter
lierase, first of all, Locky Strike uwans fine whaoe, Then thal toleore """s

is fonrsted, i’ Tomted™ to vaste even better . . o cleater, leevher, A S o _ ‘lnu'i'

miosther, Enjov a Lucky voursell! You'll say it's the lrrwd Rasting wigns to taste

:-"-.\ull.q-h'r sprkin] ! ‘-m II
4 = A o “Bir Lucky yak”
I.IIl:KIES TﬁS‘E BETTER - Cfeanem: ﬁes/ler Smﬂiﬂf Lucky Strike reklami, ABD, 1955

T Noerivn Jiecor Lrmpuanp surstas sasoinn waseracrime b sras . Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




/

These scientific tests = confirmed by th
independent consulting Iuhmﬂmries—-prqva Lu
Strike is mildest of six mdjor brands tested!

PHIL HARRIS wivs i ALICE FAYE:

'I'Jr..'n .|I. peek wparee Lepsle J.'l]ll':-l JI r.‘r.'nr ﬂu:.lur.'i' STl

j

f

E‘Id"'-'l':l'r;i

' R N N . === Lucky Strike reklami, ABD, 1950
ol T TR R R Y M Yy, . Kaynak: vintageandstuff.com

r
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Light up a Lucky—

it's light-up time!

he best-tasting cigarette

fil'fs
you ever smoked! TOAST
!ﬂE FOR A CHAMGE! Tinwe 1o enjoy betier taste] Time fo Tight t:g‘:l.:

la Lokl A Lucky fostes better, first of ull. bevase Lucky Strike
faies fine talinece. Then that thacea is toasted, s Tomted™ 10 vt
o better oo cbeaner, freeleer, smontlier, %o naake o change for the
i.lrrd-lﬁrll.rrl'lnlr al vuiirse, Mest rinse you fight up, lizht opa Lecky.

ek R e T T s

“Bir Lucky yak”

I(IES TASTE BETTER - Cleaner, Fresher, Smoothe Vv Strike reklami, ABD, 1955

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

TEEEFTLT W 1.-% Li—m— Lﬂﬁhgh Bl nlkiriva disidadTvier o dipeibTiad
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orerd B ' [ ’ : i I
‘.,,IHB CI] I’lﬁtlﬂaﬁ glﬂf cartons ﬂ‘f L-uflz{f “Bu Noel’de karton Lucky hediye et”

LUCKIES TASTE BETTER Lucky Strike reklaml, ABD, 1955
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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“Bir Lucky yak”
Lucky Strike reklami, ABD, 1956
Kaynak: vintageandstuff.com
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fastes
fresher!

- “Newport’un tadi daha taze”
Newport reklami, ABD, 1965
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

d tastes better than any other menthol cigaretfe!




“Kent en iyisi”
Kent reklami, ABD, 1959
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




A sindthniss, Snroal tasie Vhab 08
iy kb Wi e chgder corpmiaichs
Cigarlet 2 Fi !
A ke dn pleaseaman

“Size gelen kiigiik bir zevk”
Cigarletreklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz



w

NKR RAL MENTHOL..

>mt the artificial kind. Thats what
i gives Salem Super Kings

~“a taste thatk never harsh or hot
=~ Youalways get an extra long
taste of Springtime.

-t “Sad dogal”
EXtra long‘ = | Uzzne;aelerzg:eklaml, ABD, 1972

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

b



FLATLGT

“Light mv Lucky.”

v

“Lucky’'mi yak”
Lucky Strike Lights reklami, ABD, 1984
Kaynak: vintageandstuff.com



Here's to women who |

can light

their own cigaretie.

NO ADDITIVES
100% TOBACCO

/ Wi
P

TE L =)

TRUE TAS S

“Kendi sigarasini yakabilen kadinlara”

Winston reklami, ABD, 1998

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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It's Not What You Expect.

3

L l The new Salem. Burnin' love.

“Tahmin ettiginden farkl.

Yeni Salem.

Yakici agk.”

Salem reklami, ABD, 1998

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Arzularin dili:

Guzellik ve
incelik
yanilsamasi

Virginia Slims reklami, ABD, 1984
“Uzun bir yoldan geldin bebegim”
kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

Metin: EVRIM TEORISi’ne gére erkeklerin evrimi
sisman, kisa ve kalin parmak sahibi olmalari ile
sonuc¢lanmisken, kadinlar uzun, ince parmaklarla
evrilmistir. Bu nedenle, MANTIK TEORISi’ne gére,
kadinlar sadece kendileri igin tasarlanan uzun, ince
sigaralari icmeliler. Bunun adina da INCELIK TEORISI
diyoruz.

EVOLUTION,
men evalved
with fat,
stul:llh]
lingers
dﬂ:] WO
evolved with
L:n‘q.s]im
tingers.
mling
to the
THEORY
(%
LOGK
W
should
smoke
the
km,ﬂ.sli.m
cigarette desi
just for them.
And thats the
THEORY
Ol
SLIMNESS

Hnn'hl"v Ii‘ll'lﬂ 1}'!" L
Chfan= ey o= Wik i

T S

——

Rrssy The Serpeat Gemary Mo Determse
Tt Dogmiwr Loty 1 Cafge bl 1 Y our Maw®
oy w0 ey e e Iy T2 e N o ll e ": 106



: AW A | VORY i‘lPs
IVORY TIPS Sl o A Protect the Lips.
Protect the Lips 7 e, g s e : .

MILD AS MAY MECEE A S A s

o iLi P
A BIEARETTE CAEATELD BY FHILERD WMORAIE A CIGARETYE CALATED ©

“Bahar gibi yumusak” “Bahar gibi yumusak”
Marlboro reklami, ABD, 1935 Marlboro reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



- Irritadon -No Cough,
iyt ﬁul:'n_y!mr:::_ Pawh

“Tath yerine bir Lucky tavsiye ediyorum.”
Lucky Strike reklami, ABD, tarihsiz

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

“It S toasted"

“I smoke a Lucky instead

of eating sweets.” _..#%

[;5«42"‘ KK 2‘?:" ‘?_..-l.'l'.'. =
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REACH POR A LLUICKY
EESTEAD OF A SWEETS

It S toasted

Mo Throat Irritation - \:l[nuﬂ[_

- B gt s

S—

“Tath yer_r-iék'\./érine L“u.c_k-y tijttfj_rijyorum."
Lucky Strike reklami, ABD, 1929
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



To keep a slender figure
No one can deny ...

instead of a

SZUee { 33 __;' “Ince bir bedeni korumak i¢in, kimse inkar edemez...
. - Tatlh yerine bir Lucky al kendine”

Lucky Strike reklami, ABD, tarihsiz

Kaynak: belirsiz

No Throat Irritation-No Cough.



SIS T A SHADO
le n a ’50?‘: (}zr* |

Ifl”! ?[i il

WD IVENTE CAXT (
TH LA Y B |
= s

VOID THAT
JIURE SHADOW

T S A —
iwiganie. W yow would

“Once bir golge, sonra hiisran” “Gelecekteki o golgeye engel ol”
Lucky Strike reklami, ABD, 1929 Lucky Strike reklami, ABD, 1929
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



arewel 1O
Re Ugly Cigarete. |

“Her santimi hanimefendi.”
Eve reklami, ABD, 1987
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

“Cirkin sigaralara elveda. Giizelce tiittiir. Eve.”

- eidda Cve reklami, ABD, tarihsiz
=N frisy fesinimne
et el [(aynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

U preny fer D, Profty pock. Rich,



Dare to be More,

-
Wy Dare to be More
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SURGEON GENERAL'S IWARNING
™ i i a Caik

':_n,'__.d-._..--'\' ande
cussfdeniin » . :
“More olmak igin cesaret gosterin” “More olmak igin cesaret gosterin.”
More reklami, ABD, 1985

More reklami, ABD, 1986

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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l\'u
SURGEON GENERAL'S WARNING. Cigaterte - E iq SV '%, “Sehrin incelerinin en incesi”
B SR Centans warae, “”““""},E o "R ¥L Caprireklami, ABD, 1988

[PREr Y pepu— "'"""‘ﬁ-’ Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



Wi egirretle Wtk
0% loss amske
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| LR | By ke el Diseaik
F-.n ma, el H.'. .‘.:r'u.'-'::a:f Fregiamsy

R _ NG

“Sasmaz bicimde kadinsi. Sigara icmenin en kadinsi yolu”
Superslims reklami, ABD, 1992
Kaynak: tobacco.org, Philip Morris reklamlari




Arzularin dili:
Kapak kizi
sendromu —
her daim goz
alici, her daim
hayat dolu

The o v

i i EVETY L g T Y F EJI-.

Coembunstcnm of the wmorkDs best Ogarette iwbacoom gives

“Bir cep dolusu zevk” you 3 bemer smoke . . . defmincly milder, cooler and
1 wrn' b s dgrarond

Chesterfield reklami, ABD, 1940 bevser-tasting You o't by o betare capurns g o
Kaynak: tobaCcO.Org’ PoIIay reklamlari MAKE YOUR NEXT PACE CHMELTERFINLE @
—  —



Misty reklamlari, ABD, 1990-97
“Ince ve kiistah” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



Capri reklamlari, ABD, 1992
“Zevki var” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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M ]y, W o e
i g W Ly me—

TOUYE GOT & TASTE FOR AT7LE S T, S ——

o il 7] ]

P YOUVE GOT & TASTE FOR STTLE

Capri reklamlari, ABD, 1992
“Zevki var” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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= BENSON & HEDGES

A --":' £ J"llr--"I { l':::-i". LW ..I"Il:r"r;'r:-l'll

Arzularin dili: !
Ust sinif é Ny

zevkler

Benson&Hedges Deluxe Ultra Lights reklami,

ABD, tarihsiz : _ i‘_ﬂ'ﬂh'ﬁ' 'F-!'lr#fﬂ %‘?fd

o i owoEn m e Epp Kl Fom drslamagfin &
Kaynak: belirsiz zoma d tha by M my Merh
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“KENT... Farki anlayanlar i¢in”
Kent reklami, ABD, 1955
Kaynak: tobacco.org, Polloy reklamlari



Deliurce Tl ra Lights

BENSON&HEDGES JRENSON & HEDGES
]

---.

Jhe /)f/n( V4 il i l'_' ___| The )9{&115 00

Merh Tha St Regukar and Menthaol

] lng- Revudir am X h uneg e S _____J

Benson&Hedges Lights reklami, ABD, 1984 Benson&Hedges Deluxe Ultra Lights reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Polloy reklamlari Kaynak: tobacco.org, Polloy reklamlari




you like things neat and clean

Vo) S
youll Like ™3 Parliament

$ 4 ) . every Parliament

! gives you an
.tobacco tastes

best when

the filters

recessed

“Eger diizgiin ve temiz seylerden hoglamyorsa_nlz, Parliament’i seveceksiniz”
Parliament reklami, ABD, 1967

Kaynak: Tobacco.org, Pollay reklamlari




W ttasy Canada dibiiies Tl 18 P d 1N nCrR B8 L Wl pmounT Smoked
L ool cagatetty, Kmg See 17 1 7ag meatine Reguist, 1 mgiar g

“Daha iyi seyler konusunda zevki sahibi “Daha iyi seyler konusunda zevki sahibi
insanlar igin” insanlar igin”
du Maurier reklami, ABD, tarihsiz du Maurier reklami, ABD, tarihsiz

Kaynak: belirsiz Kaynak: belirsiz
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B we' o T g mntion s pur panniin by FIC swshad

!
SURGEDN GENERAL'S WARKING: Ciparatis
tmoke Containg Carkon Menozide

“Simdi beni rahatsiz etme, sonra pisman olursun”
Virginia Slims reklami, ABD, 1999

“Bir kadin isi” kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



BENSG Elgd—'IEDGEs

v Deluxe Thra Lights
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The Deluxe 100

Benson& Hedges Deluxe Ultra Lights reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



1 rar
ST 1\ l( )I{I [ ZJ “Uzun, Zengin, Ferah”
RST LLNURY LENGTH FRTER St. Moritz reklami, ABD, 1986
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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“Yves Saint Laurent’den bir tarz ve tat kutlamasi”
YSL Ritz reklami, ABD, 1986
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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THE TASTE
OF SUCCESS

Gret Diste with Ultxa Losy B
That's Sucoesa!

e " L s v W B
“Basarinin tadi”
Vantage Ultra Lights reklami, ABD, 1984

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



-~ = “Hanimefendi zevk sahibi.”

: % mi_ Eve reklami, ABD, 1971

. e Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari




Bu ve takip eden 4 sayfa:

“O Capri’ye gitti ve geri gelmeyecek”

Capri Superslims reklami, ABD, 1995-97

“O Capri’ye gitti ve geri gelmeyecek” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari















PO =TT MERRY VN1 s

BELIEVE IN YOURSELF!

Arzularin dili:

Kendi
kendisinin
efendisi
hanimefendi

olabilmek T
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Unlike others, we never atk you to test our brand alone.
We say ... compare PHILIF MORRIS . .. match
PHILIP MORRIS , . , [udge PHILIP MORRIS ogaoinst any

other cigorette! Then moke your ewn choiee! Remember
.

\ NO CIGARETTE HANGOVER

maani MORE SMOKING PLEASURE|
IS DEFINITILT LSS IRRITATENG, y

DEFBITILT MADIR) H ls

“Kendine giiven!”
Philip Morris reklami, ABD, 1951
Kaynak: vintageandstuff.com
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Women began (o smoke, 2o ihey 1ol

e, pust about the fme they bogan
to vote, bot thot's hardly o reasan
for women smokimg, | guess 1 josd

Fekw ao vk, thia's all.

I so bipppens that 1 sinike CHESTEDN-
FIEL. They seem 10 e pulder ond

1.||I._'}' have a YETY I.'l'l"l'lll'.{ Toedy,

the C f:_'f.n.rn'ﬁr that Tastes Betrer

“Sigara icmeli miyim, emin degilim...”
Chesterfield reklami, ABD, 1933
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari

Metin: “... ama agabeylerim ve sevgilim iciyorlar
ve sigara icmek cok hosuma gidiyor.

Diyorlar ki, kadinlar oy kullanmaya basladiklari
zaman sigara icmeye de basladilar, ama bu sigara
icmek icin bir neden sayllmaz. Ben sadece sigara
icmekten hoslaniyorum. Hepsi bu.

CHESTERFIELD iciyorum. Daha hafif ve ¢ok hos bir
tadi var galiba.”
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the cigarette that's MILDER
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~ W “... yalmiz mi? Hayir.

B Bu sigara tatmin eder.”
Chesterfield reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari



PACKS MORE PLEASURE —___

because s More ’\3"
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.Sbhy? Yoursel/" with a Milder, Better-Tasting smoke — ’d
pacLed for more pleasure by exclusive decu- ﬁ’m lfmf g

Pam .-.l.ﬂ-.r.m 1-

o “ici daha ¢ok zevk dolu, giinkii miikemmel
paketlenmis”

CH ESTERFIFL 7L ?H‘:}rgafmg{y Chesterfield reklami, ABD, tarihsiz

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari
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Straight from the shoulder-..
1€ you want a"TREAT
instead of a TREATMIENT
...SIIIOI{{" l l(. I I ® “Ko6tii muamele yerine hos bir ikram
O ( _10 s istiyorsan, Old Golds tiittiir”

Old Golds reklami, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz




“First in the Service...and at home - Camel.” Cardboard poster, #C-6-42, featuring a wave and a soldier, 1942. 11" x 21°

“Orduda birinci” “Orduda birinci”

Camel reklami, ABD, tarihsiz Camel reklami, ABD, 1942

“Orduda ilk defa” kampanyasindan “Orduda ilk defa” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari

“Yol agik!”
Chesterfield reklami, ABD, 1942
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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“Savas tahvili alin”

“Birinci tercih” _ “Onun sigarasi da benimki de ayni”
Chesterfield reklami, ABD, 1943 Chesterfield reklami, ABD, 1943 Chesterfield reklami, ABD, 1942
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari



;I-HqEL‘.S " CoLny I'_f.'l-L‘.‘*JIEHIJ. SISTER FRANCINE (RIGHT) & FrRIExND
INE. /%, p. Un tens of thousands of billboards. The Fac:

“Biz Chesterfield’¢iyiz”
Chesterfield reklami, ABD, 1945
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari



“Zevkin portreleri” “Zevkin portreleri” “Zevkin portreleri”

Kent reklami, ABD, 1993 Kent reklami, ABD, 1991 Kent reklami, ABD, 1990

“Zevkin portreleri kampanyasindan “Zevkin portreleri kampanyasindan “Zevkin portreleri kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari  Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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Warnng Tha Seguan Deearal ies Deinimea
That Lemearte Smenng b Durgerous 1 Your Heth

ANT #
VANTAGE Rl VANTAGE.
THE TASTE OF UCCESS THE TASTE OF SUCCESS.

“Basarinin tadi.” “Basarinin tadi.”
Vantage reklami, ABD, 1984 Vantage reklami, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari



VIRGINIASLIMS

YOU'VE COME A LONG WAY, BARY

_u What do vou call &
Sk c-charee woman”?
How bout hoss?

\ VA

“Isi yoneten kadin mi denir?
‘Patron’ demeye ne dersiniz?”
Virginia Slims reklami, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebegim”
kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Porray
reklamlarr
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umrunda?” Esitlik onluk bagiyla gelmiyor.

7 cm topuklu ayakkabilarla.” .
Virginia Slims reklami, ABD, tarihsiz Virginia Slims reklami, ABD, tarihsiz erglnla .Sllms rekIaml,. ABD, 1?_95”
“Uzun bir yoldan geldin bebegim” “Uzun bir yoldan geldin bebegim” Uzun bir yoldan geldin bebegim
kampanyasindan kampanyasindan kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray Kaynak: tobacco.org, Porray Kaynak: tobacco.org, Porray

reklamlari reklamlari reklamlari
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Virginia Slims reklami, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebegim”
kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Porray
reklamlar

“Basari e ciZgi
icinde gelmez.”
Virginia Slims reklami, ABD, 1995

“Uzun bir yoldan geldin bebegim”

kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray
reklamlari

obviously my
L.

= “Stil S ticilik-—Benim

guclii yonum.”

Virginia Slims reklami, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebegim”
kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Porray
reklamlari
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“Uzun bir
yoldan geldin
bebegim”
kampanyasit

“Uzun bir yoldan geldin bebegim”

Virginia Slims reklami, ABD, 1968
“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari

Metin: “Artik durum degisti. Artik sadece kadinlar
icin ince bir sigara var. Yeni Virginia Slims.”



You've come a long wary; babry

VRGINIA SLIMS %
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SURGEON GENERAL'S WARNING. Cigaretne ﬂ'
Smoke Coateins Carbon Menguide

s, 7 o

“Uzun bir yoldan geldin bebegim” “Uzun bir yoldan geldin bebegim”
Virginia Slims reklami, ABD, 1972 Virginia Slims reklami, ABD, 1988
“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan “Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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”UJyn bir yoldan geldin bebegim”, _ VlRG‘NIA SL'MS

Virginia Slims reklami, ABD, 1998
“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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Virginia Slims rekla

“Uzun bir yoldan geldin bebegir
Kaynak: tobacco.or
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“Uzun biryotdan geram pepegim.
Virginia Slims reklami, ABD, 1972

“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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| " g e furpe - wwr ral ’ Virginia Slims reklami, ABD, 1976
L Endaghie ' “Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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irginia Slims
a man had his place
km‘w hers.

“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasmdan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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“Uzunbir yoldan geldin bebegim”
Virginia Slims reklami, ABD, 1985
“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari
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“Uzun bir'yoldan‘geldin bebegim”, Virginia Slims reklamlari, AhB_lnjml.Sﬁl 91
“Uzun bir yoldan geldln bebegim” kampanyasindan, Kaynak: tobacco.org, Porray rekIamIan
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Someday

MCanhIIC

vc&uw., got

Vurgmud Slims

The taste

for tﬂdd}": woman

'?bu‘vecome
a long way, baby.

“Rosemary, baskan aday:.

Bir glin.”

Virginia Slims reklami, ABD, 1984

Uzun bir yoldan geldin bebegim kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamlari

Metin: “O zamana kadar Virginia Slims’in var.
GUnlUmuz kadininin zevki”
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VIRGINIA SLIMS

s a woman

thing. -
“Giyecek kiyafetimiz olmadigini sdyledigimizde, asla & /

bizi aksine ikna etmeye ¢calismayin”  cag e v
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Virginia Slims reklami, ABD, 1998 /
“Bir kadin isi” kampanyasindan SUAGEDN GENERAL'S WARNING Smng '

By :
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari ln}mr_' ::l:tut:ul;::: ::trl::lﬁlul:hl:vim
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“90 km hizla giderken nigin mi

u

abii elbisemizin fermuarini

maskara siirliyoruz? Giinkii kendimiz ¢ekebiliriz. Ama bunun “7 cm topukla yiiriimeyi denemeden
siirebiliyoruz da ondan” zevki nerde?” bizim sigaralarimizdan igemezsiniz”
Virginia Slims reklami, ABD, 1997 Virginia Slims reklami, ABD, 1998 Virginia Slims reklami, ABD, 1998
“Bir kadin isi” kampanyasindan “Bir kadin isi” kampanyasindan “Bir kadin isi” kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray Kaynak: tobacco.org, Porray Kaynak: tobacco.org, Porray

reklamlari reklamlar reklamlari
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“Neden mi biz kadinlarin 15 ¢ift siyah ayakkabisi
var? Neden olmasin?”

Virginia Slims reklami, ABD, 1997

“Bir kadin isi” kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari

.....

“Is giysilere gelince, istek ve gereksinim ayni
manaya gelir.”

Virginia Slims reklami, ABD, 1996

“Bir kadin isi” kampanyasindan

Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari

VIRGINIA SLIMS

IS a woran
thing
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I ckingen mi? Bu benim e Caz|be Mu akka sahlp olmaliyim.” “Bugiin diinyay kurtaririm. Yarin
icgidiilerime aykir.” Virginia Slims reklami, ABD, 1995 lastik tamiri.”
Virginia Slims reklami, ABD, 1995 “Uzun bir yoldan geldin bebegim” Virginia Slims reklami, ABD, tarihsiz
“Uzun bir yoldan geldin bebegim” kampanyasindan “Uzun bir yoldan geldin bebegim”
kampanyasindan Kaynak: tobacco.org, Porray kampanyasindan
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamlari Kaynak: tobacco.org, Porray

reklamlari reklamlari



Camel No. 9

® Subat 2007’de RJ Reynolds tarafindan ABD’de piyasaya
saraldi

® Amagc: Camel’i kadinlara benimsetmek, Camel’in kadin pazar
payini arttirmak

. \n: “hafif ve enfes” (light and luscious)
Camel No. 9 sigara ve paket

tasarimlari

Solda: Mentolsiz sigaralar icin

siyah ve fusiya paket

Sagda: Mentolll sigaralar igin

siyah ve parlak yesil paket

Sigara filtreleri beyaz, Gizerinde
pembe deve logosu ve fusiya ve
parlak yesil gizgiler var.

Kaynak:
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Camel No. 6 nasil uretildi?

® Yillarca Camel erkeklere yonelik bir markaydi. Camel satin alanlarin
sadece % 30’u kadindi. Rakip markalar olan Marlboro ve Newport’ta
ise kadinlar tuketicilerin % 40’in1 ve % 50’sini olusturuyor (ABD’de
sigara icenlerin yaklasik yarisi kadin).

® Bunun Uzerine RIR en poptler ve en karli 2 markasi Gzerinde
odaklandi: Camel ve Kool ve her ikisi icin de blyuk reklam

kampanyalari esliginde Grlin lansmani yapti. O donemde mevcut
kadin markalari:

e R.J. Reynolds — Capri ve Misty
e Vector Group — Eve (ufak rakip)
e Altria Group — Virginia Slims (1968’den beri) birincil rakip



TURKIS

icin 25-50 milyon USD harcanmis
(2.15.2007)

® Reklamlar: Satis noktasinda
pazarlama, direkt posta ile pazarlama,
kadin magazinlerinde reklam, parti-
etkinlik tanitimlari (bedava Urin ve
armagan dagitimi), viral pazarlama

Pragnsan Women

W HEsulr i el
ingaty, Promatere. Be, Ao Lo Bt ‘Waght

Camel No. 9 magazin reklamlan

Ustte: Tam sayfa reklam. Cosmopolitan, InStyle, Lucky,
Marie Claire ve Newsweek’te Ocak 2007’den itibaren
basildi.

Yanda: iki sayfa agir kagida basili reklam. Cosmopolitan,
Glamour, InStyle, Lucky ve Marie Claire’de Ocak 2007’den
itibaren cikti.

Kaynak:

HA&DOMESTIC BLEND
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Camel No. 9 direkt posta ile pazarlama
Solda: Web sayfasinda kayit yaptiranlara ve anketi dolduranlara
sigaralik verilecegine dair brosir

Ortada: Sigaralik. icinde ayrica para ataci ve kapagin icinde bir ayna
bulunuyor.

Sagda: 2 adet indirimli, 2 adet bedava sigara kuponu.
Kaynak:



fix an Erovaity
loungs to pamperthe iodies
I T Fehinsi.

Camel No. 9 parti-etkinlik tanitimlari
Bar ve gece kultplerinde yapilan tanitimlar. Katilimcilara tcretsiz'sig
paketlerinin yani sira, kadinlara 6zel armaganlar (taslarla stisli cakmaklar,
aynali makyaj setleri, makyaj malzemeleri, bilezikler vs) veriliyor. Etkinlik
mahalleri de Camel No. 9 peceteleri, bardak altlklari, pembe isiklandirma
ve ekranlarda veya duvar projeksiyonunda stirekli akan gorintiler ile
giydiriliyor. Canli muzik esliginde Ucretsiz cilt bakimi, manikir, masaj vs.

Sat \March 10

yapiliyor.

Yanda: Etkinlik duyurusu
SURGEON GENERAL'S .. . . U e .y T .
whRNING: Smoting 0 [ Sol Ust: pegete, gcakmak, bilezik, dudak parlaticisi, sag Ust: igne iplik seti,
b ol Ay sol alt: cep telefonu aksesuarlari. sag alt: para, kimlik ve kredi karti

tutturmak igin bant.
Kaynak:

EULARTTTY W Sy (], SET 6
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Camel No. 9 direkt posta ile pazarlama

Bir Camel 9 partisi-etkinligine katildiktan sonra génderiliyor: “Gecen gecenin ¢cok mu harika oldugunu
dustnlyorsun?”

Metin: “Bir de 1Isinmamizi bekle. Camel etkinlikleri hep atesli olur. Seninle tanismak ¢ok glizeldi. Birbirimizi
tekrar gorene kadar goziin postada olsun. Sana 6zel bir sey gonderecegiz. Anlarsin, mahalleye hos geldin
demek ve Camel camiasini taniman icin. Bu arada, web sitemizi ziyaret edebilirsin.

ve siradaki etkinliklerimiz hakkinda bilgi alabilirsin”.

Kaynak:



Bloglama. Camel No. 9 chai latte tadinda oldugu, sagta ve giysilerde daha az koku biraktigi, daha guzel
koktugu anlatilari. Geng kadinlar bu yeni sigaraya bayildiklarini yazdilar. Camel No. 9 paketlerini
moda aksesuari gibi tasidiklarindan bahsettiler.

Uriin cesitlendirme
RJIR ayni yil (2007) Camel No. 9 Stiletto’yu (100 mm) piyasaya slirda.

TEPKILER

Bu ¢igirtkan pazarlama tatlin kontrolcilerini harekete gecirdi. ABD’de ulusal ve
yerel basinda yuzlerce makale yazildi. Temsilciler Meclisi liyeleri kadin
dergilerinin editorlerine mektup géonderdi. TFK bir kampanya diizenledi. 4000
kisisel mesaj gonderildi dergilerin editorlerine. Hicbirine yanit gelmed..
Kongrenin ve halkin taleplerine yanit verilmemesi kendi medyasini yaratti,
kadin dergileri aleyhine bir kamuoyu olustu.

SONUC

2010 yilinda Pediatrics’te online yayinlanan arastirmaya gore 12-16 yas kizlar
arasinda Camel No. 9 bir hit. Lansmandan 1 yil sonra kizlarin % 22’si Camel’i en
favori markalari olarak vermis. Ayni arastirmanin énceki yillardaki oraninin 2
kati.



Valdtagen aven PRINGE

“Bir PRENS tarafindan igfal edildi”

Unli bir sigara markasinin adini (Prince) kullanarak tiitiiniin
zararlarini gosteren sigara karsiti reklam

Kaynak: Haglund, M., “Women: The Next Victims of the
Tobacco Epidemic,” WHO, Smoking and Women'’s Health:
Les Liaisons Dangereuses, 2 Mart 1999.



“Ortalama sigara icicisi yilda 5000 sigaraya gereksinim duyar.

Olta kancasindan kurtul, yardim hattini ara veya web sitesini ziyaret et”
ingiltere Saglhk Bakanligi sigara birakma reklam kampanyasindan

Kaynak: getunhooked.co.uk



