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TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU

REKLAM, PROMOSYON VE SPONSORLUK
(RPS)

« RPS yasaklan, ozellikle cocuklar ve gencler acisindan
acil onlem alinmasi1 gerektiren tiitiin kontroli
stratejileri arasindadir

« RPS vyasaklari DSO’niin TKCS’nin uygulanmasina
yonelik acil onlem stratejileri olarak belirledigi ve
kapasite giiclendirme paketinde vyer alan 6
stratejisinden (MPOWER) birisidir



The six policies of

Monitor

- WHO's MPOWER package
can counter the tobacco

Offer . . .

o epidemic and reduce its

o deadly toll.

Raise

http://www.who.int/tobacco/mpower/mpower_report_full 2008.pdf



TAPDK

TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU

Titiun firmalarinin RPS ile amaclan

«Gencleri sigaraya cekebilmek

«Pazar payim arttirmak

«Sigara birakmaya calisanlar vazgecirmek
«Yasaklari ve sinirlamalarn etkisiz hale getirmek

RPS’nin Tiitlin Kullanimina Etkileri

e RPS tiitiin kullanimim arttinr

« RPS’ye yonelik kapsamli yasaklar ise tiitiin kullanimini
azaltir ve tiitiin kullaniminin sosyal bir olgu olarak ozellikle
gencler arasinda kabul gormesini engeller

(Diinya Bankas1 verilerine gore tiiketim %7 oraninda
azalmakta)
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« RPS vyasaklari genis kapsamli oldugu takdirde etkindir. Sadece
dogrudan reklamin belirli bigimleri yasaklanirsa, tutin endustrisi
kaynaklarini ozellikle gencleri hedefleyen dolayli RPS stratejilerine
yonlendirir

« TKCS m. 13.1 :“Taraflar, reklam, promosyon ve sponsorluga yonelik
kapsamll bir yasagin titiin Grinlerinin tiketimini azaltacagini kabul
ederler.”

« TKCS’ye gore; her bir Taraf anayasalari veya anayasal ilkelerinden
dolayi” gerceklestirmelerine “engel bir durum” olmadigi surece
kapsamli bir yasak getirmekle yukumiudur.

« Taraflar, S6zlesmenin 1(c) ve (g) maddelerinde tanimlandigi bicimde
reklam, promosyon ve sponsorlugu yasaklamalidir.
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 Tutun reklami ve promosyonu: bir tutun
urununu veya tutun kullanimini ozendirmeyi
dogrudan veya dolayli yoldan saglamak
amaciyla vyapilan her turlu ticari iletisimi,
tavsiyeyi veya eylemi ifade etmektedir

« Tutun sponsorlugu: bir tutun urunu veya tutun
kullaniminin dogrudan veya dolayli yoldan
tanitimi amaci, etkisi veya benzer etkisi tagsiyan
her turlu olay, faaliyet ya da bireye katkida
bulunmak anlamina gelir



TAPDK

TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU

RPS YASAKLARINA ILISKIN
TKCS HUKUMLERI

DOGRUDAN:
 Madde 13: Tutun reklami, promosyonu ve sponsorlugu

 Madde 16: Cocuklara ve ¢cocuklar araciligiyla satis yapiimasi

DOLAYLI:
 Madde 11: Tutun urunlerinin paketlenmesi ve etiketlenmesi

« Madde 12: Ogretim, iletisim, egitim ve toplumsal biling
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TURKIYE'DE
RPS YASAKLARINA YONELIK TEMEL
HUKUKIi METINLER

* 4207 sayih Kanun

* 4733 sayili Kanun

« 4077 sayih Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun

* Ulusal Tutun Kontrol Programi ve Eylem Plani (2008-2012)

- 2003/33/EC sayili Tiitiin Mamullerinin Reklam, Sponsorluk ve Promosyonuna iligkin Direktif

«  Titiin Mamulleri, Alkol Ve Alkollii igkilerin Toptan ve Perakende Satisi ile Satis Belgelerine
iliskin Yonetmelik

«  Tiitiin Mamullerinin Nihai Satis Noktalarinda Sergilenmesine ve Satis Yerlerine iliskin Usul
ve Esaslar Hakkinda Teblig

«  Tiitiin Mamullerinin Zararlarindan Korumaya Yonelik Uretim Sekline, Etiketlenmesine ve
Denetlenmesine iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yénetmelik

«  Ticari Reklam ve ilanlara iligkin ilkeler Ve Uygulama Esaslarina Dair Yénetmelik
* Reklam Kurulu Yonetmeligi

« Ticari Araglarda Reklam Bulundurulmasi Hakkinda Yonetmelik
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TKGS HUKUMLERI & KILAVUZ ILKELER KAPSAMINDA
TURKIYE UYGULAMALARI

TKCS ve Kilavuz ilkelere gore;
« Yasaklar ticari iletisim, tavsiye veya faaliyetlerin butiin turlerine iliskin olmali

« Bir tutan uruanunu veya tatun kullaniminin promosyonunu hedeflemenin yani
sira ile etkileme veya etkileme olasiligi dahi yasak kapsaminda olmali

« Yasaklar sinir asan reklamciligi, promosyonu ve sponsorlugu kapsamali

« Yasagin etkin olmasi icin RPS’nin hazirlanmasi, yerlestiriimesi vel/veya
dagitiminda yer alan butun kisi veya kurumlar sorumlu tutulmal

« Etkin denetim ve izleme kamu egitimi ve toplumu bilinglendirme
programlariyla desteklenmeli ve kolaylastiriimali

« Sivil toplumun bu suregte etkinligi saglanmali

« Uulke icinde ve sinir asiri asan RPS’lerin ortadan kaldiriimasinda Etkin
uluslararasi igbirligi saglanmali
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4207 s. Kanun m.3 ve 4 kapsamli bir RPS yasaginin ¢ergevesini belirler

Yukarida anilan hukuki metinler de kapsamli yasaklarin desteklenmesine
hizmet eder

TURKIYE’'DE TAM YASAK KAPSAMINDAKI UYGULAMALAR

« Tatun Gruanlerinin Ucretsiz olarak dagitiimasi

« Tutan urunu alana hediye veya indirimli Urin saglanmasi (anahtarlik, sapka,
cakmak)

« Pazarlama arastirmasi adi altinda; deneme testlerinin veya tutin urunlerinin
ucretsiz numunelerinin verilmesi
« indirimli tiriinlerin promosyonu

« Direkt posta, tele pazarlama, “tuketici aragtirmalan” veya “arastirma” gibi
promosyona yonelik (bilgilendirici olan dahil olmak Uizere) materyallerle
dogrudan bireylerin hedeflenmesi

- Ozendirici promosyonlar veya baglilk programlari (6rnegin, titiin iiriinlerinin
satin alimiyla saglanan amorti kuponlari)
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TURKIYE’'DE TAM YASAK KAPSAMINDAKiIi UYGULAMALAR
« Tutun urunleriyle veya marka isimleriyle iliskilendirilmig yarigmalar
« Saticilara tutun urunlerinin promosyonu

« Uluslararasi aktivitelerde ve/veya bunlarda bulunan katilimcilarinda
tutun sponsoriugu

« Tutun arunlerine benzeyen sekerleme, oyuncak, ya da diger objelerin
cocuklarin ilgisini gcekecek sekilde uretiminin ve satigi

« Firma isimleri, amblemleri veya tutuin drunlerinin marka ya da isaretleri
veya bunlan ¢agristiracak alametlerinin kiyafet, taki ve aksesuar olarak
tasinmasi
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URUN YERLESTIRME
(GiZLi REKLAM)

« Urun yerlestirme, tutan urunu kullaniminin
veya tutiun urunui markasinin bir film, sahne
eseri, konser, reklam panolari, brosir,
bilgisayar oyunu gibi herhangi bir iletisim
platformu igcine licret veya baska bir yarar
karsiliginda yerlestirilmesidir

« lletisim platformlarinda tiitiiniin yer almasi
ozellikle gencler arasinda tutun kullanimini
guclu bir bicimde etkiler

« 4207 m.3: tutun marka veya goruntlisuinun
kullaniminin yasaklar

AN ‘
Dekolteden sonra A‘\\ ‘
Ayse Hatun Onal &

« 4207 m.4: tatun karsiti reklamlarin zorunlu kilar NG GIPLAK
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INTERNET SATISLARI

TKCS’de tanimlandigi gibi internet satiglari dogasi geregi
reklam ve promosyon icermektedir. Sorun sadece reklam ve
promosyonla sinirli kalmamakta ayni zamanda kucuklere satis,
vergi kacirma ve yasadisi ticareti de icermektedir.

Internette tatin reklami veya promosyonunu engellemenin en
dogrudan yolu Internette tutun satisina yasak getirmektir.

Turkiye’de ulusal internet agi1 veya kuresel internet agi ile satig
yapilamaz, urun teslim edilemez (m.3/11)
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KISMi YASAGA TABI KILINAN KONULAR ILE
UYGULAMASI SUPHELI KONULAR

 Firma araclarinda firma isimlerinin yer almasi
m.3/3: markalarin  taninmasini  saglayacak
(renklerini veya renk duzenini, sembolleri, logo
kullanarak bir uygulamaya gidilemez-marka
isaretleme

TASARI: “Tatin ve tdtin urinleri sektoriinde
faaliyet gosteren firmalara ait araclarda toplumda
belli bir taninma yaratacak ve firmanin taninmasini
saglayacak bir uygulamaya gidemezler.”
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 Perakende saticilara, tesvik veya ikna etmek ic¢in
odemeler yapma veya diger katkilarda bulunma
(ornegin, perakende saticillara  belirli satis
hacimlerini elde etmeleri karsiliginda odul vermek,
kredi karti ile cdeme imkani tanimak, vade yapmak)

- Saticilara tente ve gunes semsiyesi saglanmasi
veya bina veya tesislerinin yenilenmesi gibi
konularda mali veya diger desteklerin saglanmasi



TAPDK

TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU

PAKETLEME-URUN TASARIM OZELLIKLERI VE URUN TANIMLAMARI

« Paket veya urun ozellikleri, paketlerde veya tek sigaralarda logo, renk, yazi karakteri,
resim, sekil ve benzeri materyaller kullanilarak tuketicilerin dikkatini ¢cekmek,
urlinlerin promosyonunu yapmak ve marka kimligini gelistirmek ve desteklemek igin
kullaniimaktadir

 Paketlemede reklam ve promosyon etkisi sade paketleme talep edilerek ortadan
kaldirilabilir

 Pakette, grupmanlarda veya tek sigaralarin uzerinde veya diger tutlin urunlerine
eklenmis higbir reklam veya promosyon olmamalidir

 Paketleme ve etiketleme Urunun yanhs, yaniltici ve aldatici bicimde promosyonunu
yapmamali ve saglik etkileri, zararlari ve emisyonlari hakkinda yanlig intiba
yaratmamalidir (Tutun urunlerinin paketleri Uzerinde ‘dusuk katranlr’, ‘light’, ‘ekstra
light’, ‘hafif’, isimler, resimler ve sembolik ya da diger isaretlerin kullanimi,
musterileri s6z konusu urunun digerlerinden daha zararsiz oldugunu dusinmesine
yol acarak tuketim degisikliklerinin artmasina yol agabilir
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PAKETLEME-URUN TASARIM OZELLIKLERI VE URUN
TANIMLAMARI

- Dis ambalaj ve etikette tutun kullaniminin sagliga zararh etkilerini anlatan saglhk
uyarilarinin resim ya da resimli yazi formunda olmasi ya da icermesi gerekir

« Dis ambalajin ve etiket tuitiin Grtnlerinin igerikleri ve emisyonlarini ihtiva etmelidir

« Ulkemizde sade paketleme tedbirlerini karsilayacak yasal diizenleme heniiz
yoktur. Ancak, diger hususlar TAPDK’nin Etiketleme Yonetmeliginde ozellikle son
2 yil icinde yapilan duzenlemelerle tam yasak sinirina yakin saglanmistir

Tatun arunlerinin marka, isim ve sembollerinde halki yaniltici, yanlis yonlendirici,
ulusal degerleri incitici 6gelerin engellenmektedir.

« Resimli bilegik uyarilarin o6n yuzde %65 oraninda kabull, firmalarin paket
uzerindeki reklam ve promosyon etkisine son verecek diuzeydedir
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Prof Dr Osman MUFTUOGLU; 6 Haziran Pazar

“Gecen hafta kisa bir ziyaret icin Moskova’daydim. Kaldigim otelin
lobisinde Rusga yayinlanan bir life style dergisinde “gok zarif, ¢ok
renkli, ¢ok cazip” bir Griunun tam sayfa ilani vardi. llanin tam
ortasinda da sik bir paket yer aliyordu. Paket mukemmel resimler ve
olaganustlu bir dizaynla uretilmigti. Biraz dikkat edince paketin
altinda o bildik sigara markalarindan birini gorunce Rusca bilen
arkadasima bu ilanin bir sigara tanitimiyla ilgili olup olmadigini
sordum. Yaniimamistim! Neredeyse en pahali parfumlerin, goz
alici mucevherlerin saklandigi kutulardan daha hos hazirlanmis
bu muhtesem, albenili, cazibeli paketin icinde sigara vardi.
Uretici firma uriGnunun “hafif, keyifli, mentolllu, dusuk nikotinli”
oldugunu da israrla vurguluyordu.”
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SOSYAL SORUMLULUK FAALIYETLERI

« Tutun endustrisi, dogrudan veya baska tesebbusler araciligiyla sosyal
sorumluluk semsiyesi altinda bazi etkinliklere mali veya ayni katkilarda
bulunmaktadirlar.

 Bu, Sozlesmenin 1(g) Maddesinde yer alan tutin sponsorlugu tanimina
girmektedir ve boyle bir katkinin amaci, etkisi veya muhtemel etkisi
dogrudan veya dolayh olarak bir tutun drunu veya tutun kullanimini
tesvik etmek oldugu icin kapsamh bir yasagin parcasi olarak
engellenmelidir.

4207 m.3/1: “Tutun urunleri ureten ve pazarlamasini yapan firmalar, her
ne surette olursa olsun higbir etkinlige isimlerini, amblemlerini veya
urunlerinin marka ya da igaretlerini kullanarak destek olamazlar.”

* Bu duzenlemeden “isim, amblem, marka veya isaret kullanarak
sponsor olunamayacagi, ancak bunlan kullanmadan sponsor
olunabilecegi” sonucunun c¢iktigi; 2003/33 sayili Direktifte ise “her turlu
sponsorlugun” yasak oldugu 28 no.lu “Tuketicinin ve Saghgin
Korunmasi” faslinin teknik kapanig kriterlerine iligskin olarak 24 Eylul
2008 tarihinde AB Komisyonu ile yapilan toplantida AB Komisyonu
yetkililerince TAPDK yetkililerine iletilmistir
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MARKA GENISLETILMESiI VE MARKA PAYLASIMI

Marka paylasimi: Bir tutin 0GrGninin markasinin veya markasindaki
herhangi bir ayirt edici ozelliginin (yazi, sekil, amblem, logo veya renk
kombinasyonu vb) ya da drdne veya ambalajina ait ayirt edici herhangi bir
Enl?uruln tutun urunu olmayan bir Urun veya hizmet ya da isletme adinda
ullaniimasi

Marka genigletme (esnetme): Tutan Grinu olmayan bir Grine veya hizmete
ait markanin (ismin), amblemin, logonun veya renk kombinasyonu dahil
herhangi diger ayirt edici bir ozelllgln bir tutln urunu veya hizmetiyle baglant
kurulmasi (tatin Grintnin markasi olarak kullaniimasi veya tatin Granundn
markasinda yer alan yazi, sekil, amblem, renk kombinasyonu gibi ayit edici
ozellikleri ile yer almasi, tatun (iriniinde veya Urun ambalajinda ya da
etiketinde kullaniimasi

“A.6. Uran Kontrolu ve Tuketicinin Bilgilendiriimesi” baslikli boliminun 6 nci
stratejisi kapsaminda TAPDK, Turk Patent Enstitusu, Turk Dil Kurumu,
Sanayi ve Ticaret Bakanligi (Reklam Kurulu) ve Saglik Bakanligi
temsilcilerinden olusan komisyon, yaptigi calisma sonucunda mevcut
duzenlemeleri yeterli gormemig, yasa degisikligine intiya¢ duyulduguna karar
vermistir.






TAPDK

TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU

SATIS NOKTALARI DUZENLEMELERI

« Satis noktalarinda tutun urunlerinin teshiri tek basina reklam ve
promosyondur.

 Urunlerin teshiri, tutun arunlerinin ve tutun kullaniminin
promosyonunda, tutun urunlerini ozendirerek satin alma etkisi
aracihigiyla, tutun kullaniminin sosyal olarak kabul edilebilir oldugu
etkisini vererek ve tutun kullanicilarinin birakmasini zorlagtirma
ozelligiyle, kilit bir aractir.

« TKCS taraflari, satis noktalarinda urunlerin higbir bigimde
sergilenmemesi ve tutun arunlerinin gorunurlugune genel bir yasak
getirmelidir.

« Sadece, hicbir promosyon unsuru icermeden urunlerin ve fiyatlarinin
metin halinde listesine izin verilebilecektir.

« Otomatik satis makineleri, Sozlesmenin kosullari uyarinca sadece
bulunmalariyla bile bir reklam veya promosyon araci olusturmalari
sebebiyle yasaklanmalidir.
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Ulkemizde satis noktalarinda RPS diizenlemeleri:

« Tutun urunlerinin satigs noktalarindaki gorunuriigu konusu
sorunludur:

4207 m.3/13: Tutun urunleri, onsekiz yasini doldurmamis Kkigilerin
dg_g“ljrudan ulagsacagi ve isletme disindan gorulecek sekilde satisa arz
edilemez....

« TASARI: (11) Tutun urunlerinin, market raflann gibi tuketicinin
dogrudan ulasabilecegi ve on sekiz yasindan kuguk olanlarin bizzat
alabilecekleri sekil de takdimi ve teshiri yasaktir. Bu urunlerin
disaridan goriunmeyecek sekilde duzenlenecek dolap veya benzeri
yerler de saklanarak satigsa sunulmasi zorunludur.

- Tiirkiyede Etkili Tiitin Kontrol Politikalarinin Uygulanmasi Uzerine
Ortak Ulusal Kapasite Degerlendirmesi (DSO&Saglik Bakanhgi, Subat
2009, s. 61 de de yasa degisikligi gerektigi vurgulanmaktadir)
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Ulkemizde satis noktalarinda RPS diizenlemeleri:

+ Perakende satis yerinde, bir mekanda veya bir organizasyonda bir urinun ozel satisI veya
dikkat cekme

+ Cekici bir bicimde sergilenmesi karsiliginda 6deme yapma veya baska bir karsilik verme

- Satis noktalarinda tutin urdnlerinin sergilenmesi ve marka igaretleme (6rnegin, teshir
unitelerinde marka renklerini veya renk diizenini, logo veya ticari markalari kullanarak)

 Paket acilarak tek tek sigara satisi yasaktir
« Tatun arunlerinin gocuklara satigi adli cezayi gerektirir
« Tatun drunlerinin acik raflar gibi direk erisilebildigi yerlerde veya self-servis satigi yasaktir

« Urinlerin egitim kurumlarinda veya yeme-icme tesislerinde, spor, eglence ve sosyal
aktivite mekanlarinda veya organizasyonlarda satigi, tedariki, bulundurulmasi ve
sergilenmesi yasaktir

« Tum tutun urind satis noktalarinda agik ve goze carpici sekilde kendi satis noktalarina
c¢ocuklara tutiin satisinin yapilmasinin yasak olduguna dair yazi koymasi gerekliligi vardir
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SINIR ASAN REKLAM, PROMOSYON VE SPONSORLUK
Yurtici yasaklarin etkinliginin uluslararasi igbirligi oimadik¢a zarar gorecegi aciktir

Bir Tarafin Ulkesi kaynakl sinir agsan reklam, promosyon ve sponsorluk (disari giden
materyal)

«  TKGCS m.13.2: “kapsamli bir yasak, her bir Tarafin dlkesi kaynakli sinir agsan reklam,
promosyon ve sponsorluga yonelik kapsamli bir yasak getirmesini de ongorur

Bir Tarafin Ulkesine giren sinir asan reklam, promosyon ve sponsorluk

« TKCS m.13.7: Yasagin uygulamasi, baska Devletlerde basiimis veya hazirlanmis, bir
Tarafin ulkesine giren veya bu ulkedeki kisileri hedefleyen yayim ve urunleri de
kapsamalidir.

« Sinir otesi reklamlarin giderilmesi ve yeni teknolojilerin gelistirilmesi ile ilgili olarak
diger Taraf ulkeler ile igbirligi yapilmasi

* ulkenin hukuk kurallarina uygun olarak sinir 6tesi reklam, promosyon ve
sponsorluklarinin yurt i¢i reklam ve sponsorluklara verilen cezalar kadar ceza
uygulanmasi
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RPS FAALIYETLERI SEBEBIYLE SORUMLULUK

« Tutun reklami, promosyonu ve sponsoriugu konusunda sorumlu
kuruluglar genig capta tanimlanmali ve sorumlu tutulduklari
yontem rollerine bagh olmalidir

« Birincil sorumluluk, genellikle tutun imalatcilar, toptan
distributorleri, ithalatcilar, perakende saticilar ve temsilcileri ve
kuruluglari olan reklam, promosyon veya sponsoriugu
baslatanlarda olmalidir

 Medya icerigi hazirlayan veya yayimlayan kisi veya kuruluslar
hazirladiklari veya yayimladiklanl icerikte tutun reklami,
promosyonu ve sponsoriugunu bulundurmaktan menedilmelidir

* Analog ve dijital medya ile ilgilenen diger kuruluslara, ornegin,
icerigi kaldirma gibi, tutin reklam, promosyon ve sponsorlugu
konusunda Dbilgi verildikten sonra ozel yukumlulukler
verilmelidir.
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RPS YASAKLARINA iLISKIN YAPTIRIMLAR

- Taraflar, etkin, orantii ve caydirici cezalar getirmeli ve uygulamalidir (para
cezalari, duzeltici reklam ¢ozumleri ve ruhsati askiya alma veya ruhsat iptal etme
dahil olmak uzere)

« Cezalarin etkin ve caydirici olmasi i¢in ihlalin/ihlallerin 6zellik ve 6nemine uygun
olarak cezalar derecelendirilmeli ve reklam, promosyon ve sponsorluktan elde
edilecek potansiyel ekonomik faydalardan daha agir basmahidir

- ihlallerin tekrarinda oldukga 6nemli bir cezalar olmal
« Sik veya acik ihlallerde hapis cezalari dahil daha sert yaptirrmlar uygulanmali

« Tutun imalatgilarinin, toptan distributorlerin, ithalatgillarin ve perakende
saticilarin ruhsatlandirilmasi, reklam, promosyon ve sponsorlugun denetimi igin
etkin bir metot olabilir.

« Yasal gerekliliklere uymama durumlarinda, ruhsat belirli bir sure igin geri
alinabilir veya iptal edilebilir. Dogrudan tiitin uUretimi veya satisiyla ilgili olmayan
sorumlu kuruluglarin (yayincilar gibi) ruhsatlandiriimasi gerektiginde tatun
reklami, promosyonu ve sponsorluguna dair hiukiumlere uyma, ruhsat verme,
yenileme, askiya alma veya geri alma kriterlerine dahil edilmelidir.
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KAMU EGITIMi VE TOPLUM BILINCI

« Taraf ulkeler, mevcut butun iletisim araclarini kullanarak RPS
konusunda kamu bilincini tegvik etmeli ve gu¢lendirmelidir.

« Kapsamh bir yasagin onemini vurgulayan etkin, kapsamh kamu
egitimi ve kamu bilinci programlarina genis kapsamli bir erigsimi
tesvik etmek icin uygun tedbirler kabul etmeli, bunun
gerekliligine yonelik olarak kamuyu egitmeli ve RPS’nin kabul
edilmez oldugunu ac¢iklamahdir

« RPS yasaklarina uymanin izlenmesi ve ihlallerin bildirimi
hususlarinda toplum destegi alinmahlidir

 Toplumun bu rolu yerine getirebilmesi i¢in, sorun konusunda ve
yasayl anlamalari ve ihlal durumlarinda hangi yollan izleyerek
harekete gecebilecekleri hususunda bilin¢glendirilmelidirler
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iIZLEME, YURUTME VE ADALETE ERISIM

« Taraflar, izleme ve yasalari uygulama igin yetkili, bagimsiz bir
otorite belirlemeli ve bu otoriteye gerekli yetki ve kaynaklar
tevdi etmelidir. Bu kurum, sikayetleri arastirma, yasaya aykiri
reklam veya promosyona el koyma ve sikayetler konusunda
resmi bildirim yapma vel/veya uygun hukuki iglemleri baglatma
yetkisine sahip olmalidir

« Sivil toplum ve vatandaslar yasagin izlenmesinde be etkin
olarak yurutulmesinde yer almalidir

« Yurutme programi, kamunun ihlalleri bildirmesini tegsvik etmek
icin Ucretsiz bir telefonla sikayet yardim hatti, bir internet sitesi
veya benzer bir sistem icerebilir



TAPDK

TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU
ULUSLARARASI i$BiRLiGi

Etkin uluslararasi igbirligi hem ulke icinde hem de sinir agan tutun reklami,
promosyonu ve sponsorlugunun ortadan kaldiriilmasinda ¢ok onemlidir

Sozlesmeye Taraf Ulkeler uluslararasi igbirligine yonelik olarak taahhutler
ustlenmislerdir

 13.6 (sinir asan reklamciligin ortadan kaldirilmasina olanak saglamak icin
gerekli olan teknoloji ve diger araclarin gelistiriimesinde igbirligi)

* 19. Madde (Yukumlulukler)
« 20. Madde (Arastirma, gozetim ve bilgi aligverisi)

« 20.4 Maddesi (Halka acik, bilimsel, teknik, sosyo-ekonomik, ticari ve hukuki
bilgiler ve tutin endustrisinin uygulamalarina yonelik bilgilerin aligverisi)

« 21. Madde (Raporlama ve bilgi aligverisi)

« 22. Madde (Bilimsel, teknik ve hukuki alanlarda igbirligi ve ilgili uzmanligin
saglanmasi)

« 26. Madde (Mali kaynaklar)
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Kapsamli yasaklara ragmen ihlaller fazla, tespitler ve uygulama
zayiftir.

Ornegin,
Kuresel Gencglik Tutun Arastirmasina (2009) gore 18 yasin
altindaki genclerin;

* %52,8’i rahatlikla sigara alabiliyor

 %7,4une bir tutun firmasi temsilcisi tarafindan bedava sigara
veriliyor

* %29.2'si "gazete ve dergilerde sigara reklamlari gormus,

* %11,6’s1, uzerinde sigara firmalarinin logosunun bulundugu
tisort, kalem veya canta gibi urunlerden herhangi birine sahip



TAPDK

TUTUN VE ALKOL PiYASASI DUZENLEME KURUMU

« Tutun endustrisinin daha onceden denenmemis, cesitlenen ve artan yeni
pazarlama taktikleri kargisinda izleme ve takip yeterli degildir

« Tuatun endustrisinin RPS’leri sayilari 200 bine varan satis noktalarina tagsimasi
ve bunlarin denetimlerindeki guclukler mucadeleyi zorlamaktadir

« Tutdn endustrisinin gizli ve gizli olmayan kulis faaliyetleri devam etmektedir

* RPS izlenmesi konusunda il, ilge dizeyinde kamu otoritelerinin izleme ve
denetim agisindan yeterli olmamasi, koordinasyon eksiklikleri var

« Bilginin uygulanmasi ve yayilmasinda sorun var (kanit bazli karar vermek de
dahil) (RPS yasaklari konusunda karar vericilerin, mahkemelerin ve kamu
yoneticilerinin 6zel ve yeterli bilgi birikimi konusundaki sorunlar yasaniyor)

* Bu nedenle uygulamalarin surekli olarak izlenmesi, yeniden degerlendirilmesi
ve gereksinimlere gore degisikliklerin yapilabilmesi gerekmektedir



Sigara satis uniteleri
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Denetim ve gozetim araglarinin
uyum sorunlari vardir

THE TOBACCO
 Ulkenin denetim ve gozetim YOU YOUNG

(onea|

kapasitesi zayiftir

« Vatandaslarin genel olarak
promosyona ve promosyonlu ; op
. oo : _ i | THE TOBASEQ ke,
urunlere ilgisi zaafiyet I\ | HARKETING NET [
yaratmaktadir il ;

« Kapsamli yasaklarin
detaylarinin belirlendigi
Yonetmelik acilen ¢cikmalidir
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