4. Sigara ve Saghk Kongresi Sonuc Bildirgesi

4. Sigara ve Saglik Kongresi 9-11 Haziran 2010 tarihlerinde Elazig Firat Universitesi Kongre
merkezinde gergeklestirildi. Saglik Bakanligi, Tiitin Alkol Piyasasi Diizenleme Kurumu, Diinya
Saglik Orgiitii, Sigara ve Saglik Ulusal Komitesi ve Firat Universitesi Tip Fakiiltesi Halk Saghg
Anabilim Dali Baskanligi katilimiyla diizenlenen kongrede hazirlanan sonu¢ bildirgesi asagida
sunulmustur.

Ulkemizde son yapilan epidemiyolojik galismalarda erkek ve kadinlarda sigara igme oranlari diisme
gosterirken, gengler arasinda ayni basarinin izlenmemis olmasi nedeniyle,

Genclerde sigara tiiketimini azaltacak tiim topluma ve oncelikle egiticilere yonelik, kapsamh ve
siiregen kampanyalarin siirdiiriilmesine, 4207 sayili kanunun zorunlu kildig1 ayda 90 dakikahk
televizyon yayin siiresini etkinligi kamitlanmis, vurucu reklam spotlari ile degerlendirilmesine ;

Ulkemizin sosyal gelisme siirecinde cografi, ekonomik, cinsiyet farklari ile yoksullugun tiitiin tiiketimi
iligkisi ve yoksullugu olusturan kosullarin nedenleri dikkate alinmadan tiitiin talebinin azaltilmasina
yonelik tedbirlerin uygulandigi diisiiniilerek,

Tiitiin tiikketimini etkileyen sosyal, ekonomik, politik kosullarin arastirilmasi ve tiitiin kontrolii
yontemlerinin kosullara uygun hale getirilmesine;

Ulkemizin gegtigimiz yil igerisinde 4207 sayili kanunun getirdigi % 100 tiitiin dumansiz hava sahast
ve sigara fiyat artiglari ile saglanan sigara tiiketim diizeyindeki diisiis dikkate alinarak ,

Yasal diizenlemelere sunulan halk destegi goz Oniinde tutularak,
Kapal1 alanlardaki sigara yasagi ihlalleri ile devam eden ihbarlar diisiiniilerek,

Kanun uyumunun arttirilmasi icin denetimlerin daha sistematik yapilmasi ve kapal alan
tammmmmn Tiitiin  Kontrolii Cerceve Sozlesmesine uyumlu sekilde gozden gecirilmesi ve i¢
yazismanin diizenlenmesine;

Ulkemizin 1996 yilinda direkt ve endirekt tiitiin {irinii reklamlarmi yasaklamasina ragmen, satis
noktasi reklamlar1 konusunda yeterince etkin olamadigi i¢in Diinyada tiitiin reklam yasagi olmayan
tilkeler siralamasinda yer aldig1 gergegi iizerine;

4207 sayili kanunun satis noktasi reklamlar1 konusunda kisitliligina ragmen, Tiitiin Kontrolii Cerceve
So6zlesmesinin ulusal yasanin tizerinde gegerli oldugu gergeginden yola ¢ikarak,

Satis noktas1 diizenlemelerinin TKCS’ye tam uyum gosterecek sekilde tamitim unsuru
tasimayacak ve iiriinlerin goriinmeyecek sekilde satis noktalarinda yer almasina;

Tiitlin endistrisinin kiiresel stratejileri ve iilkemizin ge¢mis yonetimlerine ve politikalarina yaptiklar
miidahaleler dikkate alinarak,
Tiitiin endiistrisinin yegane 6ldiiren ve yasal satilan bir {iriinii bilerek satan bir sektor oldugu bilinerek,

Tiitiin Kontrolu Cerceve Sozlesmesi 5.3 maddesi geregince kamu ve sivil toplum kurumlarinin
tiitiin endiistrisi iliskilerini diizenlemeleri konusunda farkindalik yaratilmasina;

Sinir illerimizde daha belirgin olmak {izere, devam eden sigara kacake¢ilig1 gozlenerek,
Literatiirden saglanan tiitiin endiistrisi-kagakeilik iligkisi, kacak¢ilik —terdr oOrgiitleri mali temelleri
verileri dikkate alinarak,

Kacakcilik konusunda farkindahk yaratmak, ¢6ziim gerceklestirmek iizere ¢ok sektorlii isbirligi
yapilmasina



Karar verildi.



