Reklam yasagi (Tirkiye)

Dilek ASLAN

HUTF Halk Sagligi AD.
diaslan@hacettepe.edu.tr
5 Ekim 2010, Ankara



mailto:diaslan@hacettepe.edu.tr

REKLAM




Ortak noktalar?
Farklar?
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REKLAM ?

"sosyal pazarlama teknigi”




REKLAMLARDA Amag

Uriiniin satiimasi




‘REKLAMLAR- baslica duygular
Reklamlardaki ana temalar:
Mutluluk
Konfor
Saglik
Rahatlik

Glven
Guzellik, vb.

REKLAMLAR -goriiriiz ! égreniriz !
-sormayiz | sorgulamayiz |




TANIMLAR

Reklam ve promosyon: Bir iitiin mamuliinii veya tiitiin kullanimini 6zendirme-
y1 dogrudan veya dolayls yoldan saglamak amactyla vapilan her tiirlii letisim, tav-

siye veya eylem.

Sponsorluk: Bir tiitiin mamuliinii veya tiitiin kullaniminin dogrudan veya dolay-
l1 yoldan tamtimi, amacy, etkist veya benzer etkusi olan her tiirlii olay. faaliyet ya da

bireye katkida bulunma,




‘TUTUN ENDUSTRISININ SIGARA
REKLAMLARI ICIN ONCELIKLI
HEDEFLERT:

Cocuklar
Gengler
Kadinlar




TUTUN ENDUSTRISININ SIGARA
REKLAMLARI ICIN ONCELIKLI
HEDEFLERT:

Planli ve programli

Stratejik

Strekli

Degisebilen; "gereksinime” uyum saglayan




BRITISH AMERICAN
ToBACCO

ritish American Tobacco Grubu, dinyadaki bir
milyar yetiskin sigara kullanicisinin sekizde birinin
tercrhidir.”

"Bizim isimiz tuketicilerimiz ve markalarimiz
demektir. Amacimiz Kesinlikle sigara icmeyi tesvik
etmek degil, sadece sigara i¢meyi tercih eden
yvetiskin tuketicilerimizin tercihlerine karsilik
vermek ve farkl drinlerimizle rakiplerimizden
ayrismaktir.”

http://www.bat.com/group/sites/uk___3mnfen.nsf/vwPagesWebLive/DO52 ADK2?opendocument&SKN=1


http://www.bat.com/servlet/SPMerge?mainurl=%2Fgroup%2Fsites%2Fuk%5F%5F3mnfen%2Ensf%2FvwPagesWebLive%2FDO79SFNF%3Fopendocument%26amp%3BSKN%3D1

Titin epidemisinin basamaklar:
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Avusturalya

Evre 4-Tiitiin kullanma sikhgi azalmakta

Esson KM, Leeder SR. The Millennium Development Goals and Tobacco Control. An Opportunity for Tobacco Control. WHO, Switzerland, 2004.









BENSON & HEDéGES
fli
5 N






http://www.google.com.tr/imgres?imgurl=http://anlamametmem.files.wordpress.com/2010/06/james_dean_smoking21.jpg&imgrefurl=http://anlamametmem.com/category/yemeden-icmeden/&usg=__9eulw2GndzmoOXQ5bwEEca2Q8aU=&h=438&w=447&sz=31&hl=tr&start=95&sig2=04X96MghzwhLQAUeH8ZKZQ&zoom=1&tbnid=_R3akfsfOlDnwM:&tbnh=124&tbnw=127&ei=PC-qTLWcIsSRswbv8eXDDA&prev=/images%3Fq%3Dsigara%2Breklam%25C4%25B1,%2Bkad%25C4%25B1n%26start%3D80%26hl%3Dtr%26sa%3DN%26gbv%3D2%26tbs%3Disch:1&itbs=1
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Judge for yourself
compare Murad B
with any 25 Cent
cigarette
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Ukrayna'da tiitiin endiistrisi destekli bir etkinligin afisi, 2001

http://tobaccofreecenter.org/files/pdfs/en/APS_youth_tactics_en.pdf



‘ Dikkat |

Gliglii reklam yasaklari sonucu:

= TUTUN KULLANIMINDA %7'lik
AZALMA..

M-POWER 2009; p 53.



ENFORCE BANS ON TOBACCO ADVERTISING, PROMOTION AND SPONSORSHIP — HIGHEST
ACHIEVING COUNTRIES, 2008

3 yiiksek gelir diizeyine sahip iilke
6 orta gelir diizeyine sahip iilke
= 4 disiik gelir diizeyine sahip iilke

M-POWER 2009; p 53.



ULUSLARARAST
POLITIKALAR

l

ULUSAL DUZENLEMELER- -
YASALAR




ULUSLARARASI DUZEYDE
MEVZUAT




= TUTUN
KONTROLU
CERCEVE
SOZLESMESI

WHO FRAMEWORK CONVENTION
ON TOBACCO CONTROL



http://www.who.int/gb/fctc/PDF/cop3/FCTC_COP3_17-en.pdf
http://www.who.int/gb/fctc/PDF/cop3/FCTC_COP3_17-en.pdf
http://www.who.int/gb/fctc/PDF/cop3/FCTC_COP3_17-en.pdf

FICIT[C

WHO FRAMEWORK CONVENTION
ON TOBACCO CONTROL

TUTUN KONTROLU )
CERCEVE SOZLESMESI--DSO

= Dinyada 171 ilke
= Enson 13 Agustos 2010; Afganistan

= Tiurkiye 28 Nisan 2004 (imzaladi)

= 25 Kasim 2004'de Tiirkiye'de TBMM tarafindan
kabul edildi



http://www.who.int/tobacco/en/index.html

TUTUN KONTROLU CERCEVE
SOZLESMESI - - Framework
Convention on Tobacco Control

__engellenmesi

Cocuk tanimu..
Kadinlara 6zel vurqu..
Sigara dumanindan pasif etkilenimin nlenmesi

Tutun firmalarinin her tirld reklami,tanitim ve
sponsorluk yapmalarinin yasaklanmasi: (Madde 13)

Sigara paketlerinin iizerinde paketin en az %30'unu
kaplayacak uyari yazisi resim yer almasi

Sigaradan alinan vergilerin yiikseltilmesi ve sigara
fiyatlarinin artiriimas

Tutln ve titdn drdnleri ile ilgili kagakgihgin




WHO FRAMEWORK CONVENTION
ON TOBACCO CONTROL

TUTUN KONTROLU
CERCEVE SOZLESMESI--DSO

= SUREC
Imzalamak
Onaylamak
Ulusal mekanizmalari gézden gegirmek
Degisiklikler yapmak

Denetim mekanizmalarinin yasamda gercgeklik kazanmasini
saglamak




ULUSAL DUZEYDE MEVZUAT




‘ULUSAL DUZEYDE

= TUTUN MUCADELESTI ILE
ILGILI TEMEL YASA

= 1996--4207 sayih Titiin Mamullerinin
Zaralarinin Onlenmesine Dair Kanun
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Kanun

Tiitun Mamullerinin Zararlarmmn Onlenmesine
Dair Kanun

Kanun No , 4207 Kabul Tarihi : 7.11,1996
Amag
MADDE 1. — Bu Kanunun amac, kigilen tutun ve tatun mamullerinin zarathanm

dan. bunlarin ahigkanhklarim dzendinc reklam, tamnm ve teyvik kampanyalanndan koruyu-

cu tertip ve tedbirler almakbr,




v'Kamusal alanlarda titin kullanim yasag:

v'Titln drdnlerinin reklam ve tanitim yasagi

v'18 yas altindan kiigiik gocuklara tiitin drind
satiginin yasagi

v'Radyo-TV kanallarina ayda 90 dakika egitici yayin
v'Ceza hiikiimleri

Dogrudan ve dolayl
butin reklam bigimlerini
ve
marka adlarinin farkh Grinlerde kullanilmasini
yasaklamaktadir.




ACIKTA KALAN KONU: Titiln
sirketlerinin sponsorluklar:

ANCAK titin kontroli kanununda
2008'de kabul edilen degisikliklerle

yasaklanabilmigtir.




Parasols with brand names are also seen in the

Philippines. These functional objects are
sponsored by the tobacco industry.



http://resources.seatca.org/Fatal Attraction.pdf

Senegal, 1998

http://tobaccofreecenter.org/files/pdfs/en/APS_youth_tactics_en.pdf



‘ YASADAN SONRA

= Toplumsal reaksiyonlar (olumlu/olumsuz)
= Kamusal orgitlenme
= Yasal hazirlk
= STK
(destek/karsitlik)

= TUtlun endistrisi taktikleri
"Gizli" reklam




TUTUN KONTROL PROGRAMI
VE
EYLEM PLANI

2008 - 2012
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Ad. Cevresel Tutun Dumam (Pasif Olarak Sigara Dumamna Maruziyet)........... 18

A3, Reklam, Promosyon ve Sponsorluk ........ccssssssssssssssssmssssssssssssasssanes 20

A.6. Uriin Kontrolii ve Tiiketicinin Bilgilendirilmesi........o..oooveeecrsrsrreen 22




TUTUN KONTROL PROGRAMI
VE
EYLEM PLANI

L. 2007 yilina kadar, sigara ve diger tiitiin mamullerinin marka ve firma reklamina

aract olacak her tiirlii reklam, sponsorluk ve promosyon ihlallerini sifira indir-
mek.

2. 2007 yilina kadar 1dart ve adli yaptirimlar etkili, adil ve cayduricr hale getirmek.




‘GUNUMUZE GELINDIGINDE

= Toplumsal degisim; uyum
= Reklam yasaginin normallesmesi; TUTUN

KULLANIMININ
DENORMALIZASYONU"

= Yeni nesillerin reklamlarla HIC
TANISMAMAST

= YASADA DEGISIKLIK GEREKSINIMI;
= TOPLUMSAL DESTEK
= TUTUN KULLANIMINDA AZALMA




Kanun Numarasi
Baslig

Kabul Tarihi

Kabul Edildigi
Birlesim
Cumhurbaskanligina
Gidis Tarihi
Cumhurbaskanligind
an Gelis Tarihi

Cumhurbaskaninca
Yapilan Iglem

Resmi Gazete
Tarihi

Resmi Gazete
Numarasi

Diger Bilgiler

TUTUN MAMULLERININ ZARARLARININ
ONLENMESINE DAIR KANUNDA DEGISIKLIK
YAPILMASI HAKKINDA KANUN

03/01/2008

07/01/2008
18/01/2008
Onay

19/01/2008

26761



http://www.tbmm.gov.tr/kanunlar/k5727.html
http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tutanak_g_sd.birlesim_baslangic?PAGE1=1&PAGE2=1&p4=20043&p5=B
http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/kanun_teklifi_sd.onerge_bilgileri?kanunlar_sira_no=55064
http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/kanunlar_sd.durumu?kanun_no=5727
http://www.tbmm.gov.tr/kanunlar/k5727.html

Madde 1; Amag

Kigileri ve gelecek nesilleri titun Gridnlerinin zararlarindan,
bunlarin aliskanliklarini 6zendirici reklam, tanitim ve tesvik
kampanyalarindan koruyucu tertip ve tedbirleri almak ve herkesin
temiz hava soluyabilmesinin saglanmasi ydninde diizenlemeler

yapmakftir.




Madde 3; Reklam-tanitim ve sponsorluk

-titln drdnleri ve Gretici firmalarin isim marka veya alametleri
kullanilarak reklam ve tanitimi yapilamaz (3.1)

- ... kiyafet, taki, aksesuar olarak tasinamaz (3.2)

-firmalara ait arag¢larda markalar bulunamaz (3.3)

- hediye, esantiyon, ... yardim olarak dagitilamaz (3.4)

-... isim logo amblem kullanilarak ilan verilemez (3.5)

-film dizi kliplerde sigara goriintiisii bulunamaz (3.6)

-saglik, egitim, kiltir ve spor tesislerinde satilamaz (3.7)

-18 yasindan ki¢iklere satilamaz (3.8)

-paket agilarak tek tek satilamaz (3.10)

-Otomatik makinelerle, internet yolu ile satilamaz (3.11)

-Sakiz seker gerez oyuncak taki.. benzeri irinler titin urdnlerine
benzeyecek sekilde lretilemez (3.14)




Reklam konusunda diger kanunlar:

v'4733 Sayili

TUTUN VE ALKOL PIYASASI DUZENLEME KURUMU
TESKILAT VE GOREVLERI HAKKINDA KANUN
(15.4.2008-26848 tar. say. R.G.ve 5752 sayili Kanun ile degisik)

(09/01/2002 tarihli ve 24635 sayili Resmi Gazete)

1) Tiitin mamulleri veya alkolli ickileri satis yerlerindeki raf veya standlara, her tdrli teshir dnitesine, reklam ve
tanitimina iliskin mevzuata ve Kurum dizenlemelerine aykirilik olusturacak veya herhangi bir firmaya dstinlik
saglayacak sekilde yerlestirenlere otuzbin Yeni Tiirk Liras: idar? para cezasi verilir.

m) Titin mamulleri veya alkolli ickilerin kullammini ve satisini 6zendirici veya tesvik edici kampanya, promosyon,
reklam ve tanitim yapilmasini onlemek amaciyla Kurum tarafindan bu Kanun uyarinca yapilan diizenlemelere aykiri
hareket edenlere otuzbin Yeni Tiirk Lirasi idarf para cezasi verilir.

n) Tiutdn mamulleri veya alkolli ickilers; otomatik satis makinesi ile satanlara veya bahis oynatmak veya odil vermek
gibi yollaria verenlere, fiilleri sug olusturmadig: takdirde ellibin Yeni Tiirk Lirasindan ikiyizellibin Yeni Tirk Lirasina
kadar idarf para cezas verilir.




Reklam konusunda diger kanunlar:

v'Diinya Saglik Orgiitii Titiin Kontroli Cerceve Sozlesmesinin
v'Onaylanmasina Dair 5261 Sayili Kanun.

v’ Tutlin Mamullerinin Nihai Satigi Noktalarinda Sergilenmesine ve
Satisi Yerlerine Iligkin Usul ve Esaslar Hakkinda Teblig

v Tiitiin Mamulleri, Alkol ve Alkollii Igkilerin Toptan ve Perakende
Satigi ile Satigi Belgelerine Iliskin Yonetmelik

v'Basin Yayin Organlarinda Fiyat Duyurusu Mahiyetinde Ilan
Yayimlanamayacagina dair TAPDK Karari






http://4.bp.blogspot.com/_rk34eu6hsFk/S4BEZ0jyujI/AAAAAAAAAIQ/6Djjo8P3yQE/s1600-h/sigara+i%C3%A7meyin.jpg

‘ SORUN ALANI-1

= Turkiye'de titin reklami, promosyonu ve
sponsorlullu tizerinde kapsaml bir yasak
vardir. Uyum dizeyi yliksek gorinmektedir;
ancak, titin endistrisi yasalli delmek igin
satis noktalarini kullanmaktadir.




‘ SORUN ALANI-2

= Sanayi ve Ticaret Bakanligi Reklam Kurulunun
halktan, uygulayici kurullardan ve sivil foplum
orqgiitlerinden gelen sikayetler 1siginda tiitin
reklami yasasini izleme ve uygulama konusunda
oldukga kararli olmasina ragmen, hendiz il
dizeyinde uygulama ¢alismalar: yoktur.




‘ SORUN ALANI-3

= Hikimet sigara ig¢imini yansitan gorintilerin
medyadan ¢ikarilmasi igin kati bir politika
ylrurlige koymustur; ancak, uygulama
ihtiyaridir ve izleme ¢alismalarinda eksiklikler
mevcuttur.




‘ SORUN ALANI-4

= Uluslararasi spor etkinliklerinin canl
yayinlarinda yasaya uyulup uyulmadigi net
degildir.




‘ SORUN ALANI-5

= Okul, Universite ve hastane yakinlarinda sigara
satis yapan ruhsatl igletmeler bulunmaktadir.




‘ SORUN ALANI-6

= TUutldn endustrisi, reklam yasag: ihlallerinin
izlenmesindeki ve uygulanmasindaki
tutarsizliktan yararlanarak mevzuati delmek
igin ¢esitli stratejiler geligtirmistir.




‘ SORUN ALANI-7

= Reklamciligin bazi yasal bigimlerinden
kaynaklanan vergi kagaklarini 6nlemek amaciyla
yeni mevzuat yurirlige konmustur; Ancak .....




diaslan@hacettepe.edu.tr
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