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Madde 13: Tutun reklami, promosyonu ve sponsoriugu

Madde 16: Cocuklara ve ¢ocuklar araciligiyla satis yapiimasi
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Madde 11: Tutun urunlerinin paketlenmesi ve etiketlenmesi

Madde 12: Ogretim, iletisim, egitim ve toplumsal biling



TKGCS
MADDE 13
TUTUN REKLAMLARI, PROMOSYONU VE SPONSORLUGU

Temel ilkeler:

a) Tuatun reklamlarinin, promosyonunun ve sponsorlugunun tatin kullanimini artirdigi ve
tutun reklamlarina, promosyonuna ve sponsorluguna yonelik kapsamli yasaklarin tutun
kullanimini azalttigi belgelenmistir.

b) 13.1 ve 13.2 Maddelerinde Sozlesme Taraflari tarafindan kabul edildigi bicimde titn
reklami, promosyonu ve sponsorluguna yonelik etkin bir yasak, kapsamli ve bitiin tutun
reklami, promosyonu ve sponsorlugu igin gecerli olmalidir.

c) Sozlesmenin 1. Maddesinde yer alan tanimlara gore tutin reklamlari, promosyonu ve
sponsorluguna yonelik yasak, herhangi bir tutun urununu veya tutun kullanimin
dogrudan veya dolayli olarak tesvik etme amaci guden veya tesvik konusunda etkisi
veya muhtemel etkisi bulunan her tlrld ticari iletisim faaliyetini, Gneriyi veya eylemi ve
herhangi bir olaya, aktiviteye veya bireye yapilacak her turlu katkiyr kapsamaktadir.



TKGCS
MADDE 13
TUTUN REKLAMLARI, PROMOSYONU VE SPONSORLUGU

Temel ilkeler:

d) Tathn reklamlari, promosyonu ve sponsorluguna yonelik yasagin kapsami sinir asiri
reklam, 6zendirme ve sponsorluklar da icermelidir. Yurtici (mengei ilgili Taraf'in topraklari
olan) ve yurtdisi (ilgili Taraf'in topraklarina giren) reklam, promosyon ve sponsorluk
calismalari da buna danhildir.

e) Uygulanacak kapsamli yasagin etkili olabilmesi icin tuttin reklam, promosyon ve
sponsorluk ¢alismalarinin Uretilmesinde, yayina/uygulamaya konmasinda ve/veya
duyurulmasinda yer alan tiim sahislari veya tiizel kisileri kapsamasi gereklidir.

f) TUtln reklamlari, promosyonu ve sponsorluguna yonelik kapsamli yasagin
uygulanmasinda etkili izleme, uygulama ve yaptirimlar esastir ve bunlarin guclu halk egitimi
ve toplumsal farkindalik yaratma programlariyla desteklenmeleri sarttir.



TKGCS
MADDE 13
TUTUN REKLAMLARI, PROMOSYONU VE SPONSORLUGU

Temel ilkeler:

g) Sivil toplum tutun reklamlari, promosyonu ve sponsorluguna yonelik yasalar igin destek
zemini olusturulmasinda, bu yasalarin desteklenmesinde bu yasalara uyumun
saglanmasinda ¢ok onemli bir role sahiptir; bu yuzden, sivil toplum surece aktif bir ortak
olarak dahil edilmelidir.

h) Tutan reklam, promosyon ve sponsorluk faaliyetlerinin yurticinde ve sinir dtesinde
ortadan kaldirilabilmesi igin etkili uluslar arasi igbirligi sarttir.



TKGCS
MADDE 13
TUTUN REKLAMLARI, PROMOSYONU VE SPONSORLUGU

v'TUtln reklamlari, promosyonu ve sponsorluguna yonelik bir yasagin etkili olabilmesi
ancak genis kapsamli olmasiyla mumkundur.

v'Cagdas pazarlama iletisiminde, mal alim ve satimiyla ilgili reklam ve promosyon alaninda
dogrudan pazarlama, halkla iligkiler, satis promosyonu, kisisel satis ve internetten interakif
pazarlama yontemleri gibi entegre bir yaklasim soz konusudur.

v'TUtln reklamlarinin sadece belirli bigimleri yasaklanirsa, titiin endstrisi kaginiimaz
olarak yonunu diger reklam, promosyon ve sponsorluk stratejilerine gevirecek ve tutun
urunleri ve tutun kullanimi promosyon galigsmalarinda yaratici ve dolayli yollara
bagvuracaktr.

Endustrinin bu konudaki oncelikli hedef grubu genclerdir.



TKGCS
MADDE 13
TUTUN REKLAMLARI, PROMOSYONU VE SPONSORLUGU

Tutun reklamlari ve promosyonu:

Herhangi bir tutun urununun veya tutun kullaniminin dogrudan veya dolayli olarak tesvik
etme amaci guden veya tesvik konusunda etkisi veya muhtemel etkisi bulunan her turlu
ticari iletisim faaliyetini, oneriyi veya eylemi ve herhangi bir olaya, aktiviteye veya bireye
yapilacak her turli katki.

Tutuin sponsorlugu:

Herhangi bir tutun urununt veya tutun kullanimini dogrudan veya dolayli olarak tegvik etme
amaci guden veya tesvik konusunda etkisi veya muhtemel etkisi bulunan herhangi bir
olaya, aktiviteye veya bireye yapilacak her turlu katki bigimi.



TKGCS MADDE 13

Sozlesmenin sartlari cercevesinde tutun reklamlari,
promosyonu ve sponsorlugu bicimlerinin ornek listesi:

- Isitsel, gorsel veya gorsel-isitsel araclarla iletisim: basili materyaller (gazete, dergi, kitapcik, el
ilant, bildiri, mektup, ilan panolari, posterler, isaretler vb.), televizyon ve radyo (karasal yayinlar ve
uydu yayinlari dahildir), film, DVD, video, CD, oyunlar (video oyunlari veya ¢evrimici oyunlar) diger
dijital iletisim platformlar (Internet ve mobil telefonlar dahildir) ve tiyatro ve diger canli gosteriler

* Eglence mekanlarinda, perakende magazalarinda, araglarda ve ekipmanlarda kullanilanlar da
dahil marka g¢alismalari (drnegin marka renklerinin veya renk bilesimlerinin, logolarin veya ticari
adlarin kullaniimasi)

« Tutun Urunlerinin satig noktalarinda teshir edilmesi

* TUtun urunleri igin kullanilan otomatik satis makineleri

* TUtdn UrUnlerinin internet Uzerinden satis!

* Marka esnetme ve marka paylagimi (Uriin ¢esitlendirme)



TKGCS MADDE 13

Sozlesmenin sartlari cercevesinde tutun reklamlari,
promosyonu ve sponsorlugu bicimlerinin ornek listesi:

*Para karsiligi veya baska mulahazalarla trin yerlestirme (iletisim baglaminda tutin drinlerine,
hizmetlerine veya ticari markalara yer verilmesi veya atifta bulunulmasi)

*TUtln Grdnd satin alinmasi karsiliginda armagan veya indirimli Griin verilmesi (anahtarlik, tisort,
sapka, cakmak vb.)

‘Pazarlama arastirmalar veya tat testi calismalarinda yapilanlar da dahil ucretsiz tuttn trinu
numunesi verilmesi

‘Karsiliginda tutun drunu satin alinmasi gereksin veya gerekmesin, tatun trunleriyle veya marka
adlariyla baglantili yarigmalar

*Bireylerin dogrudan posta, tele-pazarlama, “tuketici anketleri” ya da “arastirma” gibi promosyon
materyalleriyle (uluslar arasi diizeyde olanlar da dahildir) hedef alinmasi

*TUtln Grunlerine benzeyen oyuncaklarin veya sekerlemelerin satiimasi/tedarik edilmesi



TKGCS MADDE 13

Sozlesmenin sartlari cercevesinde tutun reklamlari,
promosyonu ve sponsorlugu bicimlerinin ornek listesi:

* Perakendecilere perakende tesvik programlari da dahil 6deme yapilmasi veya baska
katkilarda bulunulmasi (0rnegin belirli satis hacimlerine ulasan perakendecilerin
odullendirilmesi)

* Paketleme ve Urln tasarimi ozellikleri
* Perakende magazalarinda, herhangi bir yerde veya aktivitede yalnizca belirli bir trunun
veya belirli bir imalatginin Grununun satilmasi veya dikkat ¢eker tarzda teshir edilmesi

karsiliginda odeme yapilmasi veya baska bir karsiligin veriimesi

» Egitim kurumlarinda veya ikram, spor, eglence, muzik, dans mekanlarinda, sosyal
mekanlarda veya aktivitelerde urun satigl, tedariki, yerlestirilmesi veya teghiri



TKGCS MADDE 13

Sozlesmenin sartlari cercevesinde tutun reklamlari,
promosyonu ve sponsorlugu bicimlerinin ornek listesi:

Tanitim karsiliginda olsun veya olmasin aktivitelere, etkinliklere, bireylere veya gruplara
(spor veya sanat etkinlikleri, bireysel sporcular ve takimlari, bireysel sanatgilar veya sanatgl
topluluklari, sosyal yardim kuruluslari, siyasetciler, siyasi adaylar veya siyasi partiler) mali
veya baska turlu destek verilmesi. Kurumsal sosyal sorumluluk aktiviteleri de buna dahildir.

*Tutun drunlerinin promosyonunu yapmak amaciyla mekan ingasi veya tadilati karsiliginda
titln endustrisi tarafindan mekan igletmecilerine (orn. barlar, kullipler ve diger eglence
/dinlence mekanlari) mali veya baska turll destek verilmesi ya da bu mekanlar tarafindan
tente veya gunes semsiyesi kullaniimasi.



TURKIYE’'DE MEVZUAT
TUTUN REKLAMLARI, PROMOSYONU VE SPONSORLUGU

(14207 sayil Kanun (3 ve 5. maddeler)
(14733 sayili Kanun (8. madde)
14077 sayih Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun

Ulusal Tutun Kontrol Programi ve Eylem Plani(2008-2012)

Tutin Mamulleri, Alkol Ve Alkollii igkilerin Toptan ve Perakende Satisi ile Satis
Belgelerine lliskin Yonetmelik

Tutiin Mamullerinin Nihai Satis Noktalarinda Sergilenmesine ve Satis Yerlerine lligkin
Usul ve Esaslar Hakkinda Teblig (2004)

ATiitlin Mamullerinin Zararlarindan Korumaya Yénelik Uretim Sekline, Etiketlenmesine ve
Denetlenmesine lliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmelik

Ticari Reklam ve llanlara lligkin Ilkeler Ve Uygulama Esaslarina Dair Yonetmelik (20.
madde)

Ticari Araclarda Reklam Bulundurulmasi Hakkinda Yonetmelik (9. madde)



4207 SAYILI TUTUN URUNLERININ
ZARARLARININ ONLENMESI ve KONTROLU
HAKKINDA KANUN - 1. MADDE (Amag)

Bu Kanunun amaci; kisileri ve gelecek nesilleri tutun trunlerinin
zararlarindan, bunlarin aligkanliklarini ozendirici reklam, tanitim ve
tesvik kampanyalarindan koruyucu tertip ve tedbirleri almak ve
herkesin temiz hava soluyabilmesinin saglanmasi yonunde duzenlemeler
yapmakiir.



ULUSAL TUTUN
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ULUSAL TUTUN KONTROL PROGRAMI
A. TUTUN URUNLERINE OLAN TALEBIN AZALTILMASINA
YONELIK ONLEMLER

A.5. Reklam, Promosyon ve Sponsorluk

. Yurt i¢1 ve yurt dis1 kaynakli reklam ihlallerini izleyecek ve gerekli ithbarlar1 daha yaygin
ve hizli yapacak mekanizmalarin olusturulmasi.

Tiitlin mamullerinin sinir 6tesi agik veya gizli reklam, promosyon ve sponsorluklarin
onlenmesi i¢in gerekli yasal diizenlenmenin yapilmasi.
. Uluslararasi yayinlarda goriilebilecek agik ve/veya gizli tiitiin mamulii reklamlarinin
goriilmemesi i¢in gerekli teknolojinin saglanmasinin ilgili yayin kurulusu veya iirtin sahibi
firmanin sorumlulugunda olmasi i¢in gerekli diizenlemelerin yapilmasi.
. Cerceve Sozlesmeye taraf olan tilkeler ile sinir otesi reklamciligin 6nlenmesi i¢in gerekli
teknolojilerin ve diger araglarin gelistirilmesi amaciyla isbirligi yapilmasi.
. Idari ve adli yaptirimlarin etkili, adil, uygulanabilir ve caydirict olmasinin saglanmasi.

TAPDK Saglik Bakanhg: RTUK
Sanayi ve Ticaret Bakanligi Tuketici haklari ile icisleri Bakanlig
(Reklam Kurulu) ilgili dernekler

STK Anadolu Ajansi Basin Konseyi



INTERNET SATISLARI

Internette tiitiin reklam ve promosyonunu yasaklamanin en dolaysiz yolu, internet (izerinden
tutun satigini yasaklamaktir.

TURKIYE’DE DURUM:
4207: Tatun Urunleri, otomatik makinelerle, telefon, televizyon ve internet gibi elektronik
ortamlarla satilamaz ve satig amaciyla kargo yoluyla taginamaz.

4733: Tutun mamulleri veya alkollu igkilerin tuketicilere satigini; izinsiz olarak veya Kurum
duzenlemelerine aykirilik olusturacak sekilde internet, televizyon, faks ve telefon gibi
elektronik ticaret araclari ya da posta ile siparis yontemi kullanarak yapmak uzere satig
sistemi kuran veya faaliyette bulunanlara yirmibin Yeni Turk Lirasindan yuzbin Yeni Turk
Lirasina kadar idari para cezasi verilir.



PAKETLEME ve URUN OZELLIKLERI

* Paketleme Uzerindeki reklam ve promosyon etkisi, sade paketlemenin (ulusal otoritelerce
belirleneceqi sekilde siyah-beyaz veya bagska iki zit renk kullaniimasi; marka adi ve/veya
Ureticinin adi, irtibat bilgileri ve paket igindeki Grtnun miktari/sayisinin belirtiimesi; saglik
uyarilari, vergi bandrolu ve hikimet tarafindan zorunlu tutulan diger bilgi veya igaretlerin
konmasi; bunlarin hepsinin belirlenen yazi bigiminde ve buyuklugunde olmasi; paket
bicimlerinin, ebatlarinin ve malzemelerinin standart olmasi) gerekli kilinmasiyla ortadan
kaldirilabilir.

* Paketin icinde veya Uzerinde ya da sigara veya diger urunlerin kendisi Uzerinde higbir
reklam ve promosyon unsuru bulunmamalidir.

« Sade paketleme henuz talep edilmemisse kisitlama, ttn Granlerini tlketicilere daha gekici
gosteren, hayvan veya diger figurler, “komik” ifadeler, renkli sigara kagitlari, cekici kokular,
yeni veya sezonluk paketler gibi mimkun oldugu kadar fazla tasarim ozelliklerini
kapsamalidir.



PAKETLEME ve URUN OZELLIKLERI

« Taraflar, tutun drunlerinin paket ve ambalajlarinda Urtnle ilgili herhangi yanlig, yaniltici veya
aldatici bir bilgi kullaniimamasini veya urunun ozellikleri, saglik uzerindeki etkileri, zararlari
veya emisyonlari uzerine o trunun diger urunlerden daha az zararli olabilecegine iligkin
dogrudan veya dolayli bir izlenim yaratabilecek higbir terim, tanimlayici sozcuk, marka,
simge veya bagka bir isaret kullanilmasini yasaklamalidirlar.

N N

,‘extra’,

L1

* Bu yasaklama “dusuk katran”, “light”, “ultra-light”, “mild/yumusak
tuketiciyi yaniltabilecek benzer terimleri de kapsamalidir

ultra” gibi

TURKIYE’DE DURUM: "
TUtn Mamullerinin Zararlarindan Korumaya Yonelik Uretim Sekline, Etiketlenmesine ve
Denetlenmesine lliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmelik



KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK

« Tutun sirketlerinin, ovguye deger amaglara katkida bulunarak veya is uygulamalarinda
“sosyal yonden sorumlu” unsurlara katkida bulunarak (iyi calisan/igveren iliskileri veya
cevrenin korunmasi gibi) kendilerinin iyi tUzel kisiler olarak tanimlanmak igin yollar aramalari
artan bir bigimde yayginlagsmaktadir.

« Bazi tutun sirketleri dogrudan veya baska kuruluslar araciligiyla toplum, saglik, refah veya
cevre kuruluslarina mali veya ayni katkilarda bulunmaktadirlar. Boylesi katkilar tutun
sponsorlugu tanimi kapsamina girmektedir ve yasaklanmalidir, cunku bu katkilarin amaci,
etkisi veya olasi etkisi dogrudan veya dolayli olarak bir tutun urununun veya tutun
kullaniminin

promosyonunu yapmakiir.

» Ovgliye deger bu tiir faaliyetlerin kamuoyuna duyurulmasi yasaklanmalidir.



KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK

TURKIYE’'DE DURUM:

4207: Tutun dranleri Ureten ve pazarlamasini yapan firmalar, her ne surette olursa olsun
higbir etkinlige isimlerini, amblemlerini veya urunlerinin marka ya da isaretlerini kullanarak
destek olamazlar.

Ceza: 50.000 TL — 250.000 TL

Yetkili kurum: Tutun ve Alkol Piyasasi Duzenleme Kurumu



OTOMATIK SATIS MAKINELERI

Otomatik satis makineleri yasaklanmalidir.
TURKIYE'DE DURUM:

4207: TUtUn UrUnleri, otomatik makinelerle, telefon, televizyon ve internet gibi elektronik
ortamlarla satilamaz ve satig amaciyla kargo yoluyla taginamaz.

4733: Tutun mamulleri veya alkollu igkileri; otomatik satis makinesi ile satanlara veya bahis
oynatmak veya 0dul vermek gibi yollarla verenlere, fiilleri su¢ olusturmadigi takdirde ellibin
Yeni Turk Lirasindan ikiyuzellibin Yeni Turk Lirasina kadar idari para cezasi verilir.



MARKANIN BASKA URUNDE KULLANIMI
(MARKA ESNETME) ve MARKA PAYLASIMI

Marka esnetme:

Bir tutln marka adinin, ambleminin, logosunun, ticari isaretinin veya diger bir belirleyici
o0zelliginin (renk kombinasyonlari da dahil) titun diginda bir drtinle veya hizmetle
baglantilandiriimasi ve bunun tutun Urtndyle diger Grdnin veya hizmetin birbiriyle iligkili
oldugu izlenimi verecek bigimde yapiimasidir.

Marka paylagimi:

TUtln diginda bir marka adinin, ambleminin, logosunun, ticari isaretinin veya diger bir
belirleyici ozelliginin (belirleyici renk kombinasyonlari da buna dahildir) bir tuttn drndyle veya
sirketiyle baglantilandiriimasi ve o Urlinle tutln drlnd veya sirketi arasinda bir iliski oldugu
izlenimi verecek bigcimde yapiimasidir.

“Marka esnetme” ve “marka paylasimi” bir tutun Grtnu veya tattn kullanimini dogrudan veya
dolayli olarak tesvik etmeyi hedeflediginden, etkilediginden veya etkilemesi muhtemel
oldugundan tutun reklam ve promosyonu olarak degerlendirilmelidir.



PERAKENDE SATIS ve TESHIR

« TUtun Urunlerinin satig noktalarinda teshiri kendi igerisinde reklam ve promosyondur.

* Tutun promosyonunda kullanilan ana araclardan biridir; tutun urunlerini 6zendirerek tutun
kullaniminin sosyal kabul gordugu izlenimini uyandirir ve tatun kullanicilarinin birakmasini
zorlastirir.

» Uriin teshirinin promosyon etkilerine karsi 6zellikle gencler savunmasizdrr.

*Taraflar ttun Urlnlerinin sabit perakende birimleri ve sokak saticilar da dahil satig
noktalarinda her turlu teghirini ve gorunurlugunu tumuyle yasaklamalidirlar.

* Highir promosyon unsuru igermeyen bigimde yalnizca urtnlerin metin halinde
listelenmesine ve fiyatlarinin belirtiimesine izin verilmelidir.

» Bu yasak tum deniz araglarinda, ugaklarda, limanlarda ve havaalanlarinda da
uygulanmalidir.



PERAKENDE SATIS ve TESHIR

TURKIYE’'DE DURUM:

4207: Tutun urunleri, onsekiz yasini doldurmamis kisilerin dogrudan ulagsacagi ve
isletme digindan gorulecek sekilde satiga arz edilemez. Tutun urtnleri satis belgesi
olmaksizin ve satis belgesinde belirtilen yerin disinda satisa sunulamaz.

4733: Tatun mamulleri veya alkolll ickileri satis yerlerindeki raf veya standlara, her tirlG
teshir unitesine, reklam ve tanitimina iligkin mevzuata ve Kurum duzenlemelerine
aykirilik olusturacak veya herhangi bir firmaya ustlinltk saglayacak sekilde
yerlestirenlere otuzbin Yeni Turk Lirasi idari para cezasi verilir.



DIGER DUZENLEMELER
4207 SAYILI KANUN

TUtln Grdnlerinin ve Uretici firmalarin isim, marka veya alametlerini kullanarak reklam ve
tanitimini yapanlar,

Bu urunlerin kullanilmasini 0zendiren veya tesvik eden kampanyalar duzenleyenler,
Etkinliklere isimlerini, amblemlerini veya urunlerinin marka ya da isaretlerini kullanarak
destek olan, titln Grdnleri Ureten ve pazarlamasini yapan firmalar,

Tutun sektoriunde faaliyet gosteren firmalara ait araglarda bu Urtinlerin markalarinin
taninmasini saglayacak bir uygulama yapanlar,

Uretilen ve pazarlamasi yapilan titiin driinlerini bayilere veya tiiketicilere, tesvik, hediye,
esantiyon, promosyon, bedelsiz veya yardim olarak dagitan firmalar,

Tutln uruanlerinin isim, logo veya amblemlerini kullanarak bildirim yapan, basin-yayin
organlarina ilan verenler,

C O 0O 00 O

CEZA: 57.120 TL'den 280.000 TL

YETKILI: TAPDK



DIGER DUZENLEMELER
4207 SAYILI KANUN

1 Televizyonda yayinlanan programlarda, filmlerde, dizilerde, muzik kliplerinde, reklam ve
tanitim filmlerinde tutUn Urlnleri gorintulerine yer verilemez.

CEZA: Yerel yayin yapan kuruluslar 1.159 TL - 5.712 TL
Bolgesel yayin yapan kuruluglar 5.712 TL - 11.424 TL
Ulusal yayin yapan kuruluslar 57.120 TL - 114.240 TL

YETKILI: RTUK

] Tutun drunlerine benzeyecek veya markasini gagristiracak sekilde sakiz, seker,
cerez, oyuncak, kiyafet, taki, aksesuar ve benzeri Grunler Uretenler,

CEZA: 22.848 TL-114.240
YETKILI: Belediye encimeni / Mahalli Malki Amir



DIGER DUZENLEMELER
4207 SAYILI KANUN

d Saglik, egitim ve ogretim, kultur ve spor hizmeti verilen yerlerde tutun urdnleri satisi

yapilamaz
CEZA: 1.1420 TL
YETKILI: belediye encimeni / genel kolluk

18 yasini doldurmamis kigilere tutun urunleri satilamaz.
CEZA: 6 aydan 1 yila kadar hapis cezasl
YETKILI: Cumhuriyet Savcisi

1 Tutun urunu igletmelerinde, pazarlanmasinda ve satiginda 18 yagini doldurmamis kisiler
istihdam edilemez.

CEZA: 1142 TL
YETKILI: Mahalli m{ilki amir



DIGER DUZENLEMELER
4733 SAYILI KANUN
8. MADDE

O Tatin mamulleri veya alkollu ickilerin kullanimini ve satisini 6zendirici veya tesvik edici
kampanya, promosyon, reklam ve tanitim yapilmasini onlemek amaciyla Kurum tarafindan

bu Kanun uyarinca yapilan duzenlemelere aykiri hareket edenlere otuzbin Yeni Turk Lirasi
idari para cezasi verilir.



http://www.globalsmokefreepartnership.org/ficheiro/report.pdf,
raporuna gore Tirkiye Tutlinsiz Kanunu olan 13 ilke arasinda.
19 Temmuz 2009 tarihinden itibaren, Bermuda, Yeni Zelanda, Uruguay,
Ingiltere ve Irlanda'dan sonra
TURKIYE Diinya'daki 6. Avrupa'daki 3. iilke oldu.
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