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* Reklamlarin yasaklanmasi neden gerekli?
* Nasil yasaklanir? Yasal duzenleme
* Yasaklamanin sonuclar



Reklamlarin vasaklanmasi neden gerekli?

* Reklamin amaci urun satisi artirmak

 Tutun endustrisi savunmasi:
— “bizim markamizi tercih” ...



1930-1940 villarinda doktorlar sigara reklamlarinda ...

Hes one of the busi-
estmen in town. While his
door may say Office Hours
2 to 4, he’sactually on call
24 hours a day.

Thedoctor isascientist,
a diplomat, and a friendly
sympathetic human being
all in one, no matter how

long and hard his schedule.

ﬂcmm’z}zg o a recent Nationwide suroey':

ORE Docrors sMokE CAMEILS
THAN ANY OTHER CIGARETTE

OCTORS in every branch of medicine—113,597
in all—were queried in this nationwide study V' £ Your ”I'-Zono” will T.u You...
of cigarette preference. Three leading research or- g 5
ganizations made the survey. The gist of the query
was—What cigarette do you smoke, Doctor?
The brand named most was Camel!

T for Taste . , .
T for Throat, . .

The rich, full flavor and cool mildness of Camel’s that's your
superb blend of costlier tobaccos seem to have the proving ground
same appeal to the smoking tastes of doctors as to for any cigarette.
millions of other smokers. If you are a Camel See if Camels
smoker, this preference among doctors will hardly don’t suit your
surprise you. If you're not —well, try Camels now. “T-Zone" to a “T.”



Tutun konusuna doktorlarin ilgisi
tutunun A-B-C’sini ogrenmekle basladi

oo/gnce
yo”CAN PROVE IT

”w N_o
Unpleasant
After-taste”

—added to the world's most
famous ABCs —

Always Milder
Be"er Tasting
Cooler Smoking

Here’s the Biggest "Plus” in Cigarette History!

A T
"ﬂ "
g CHESTERFIELD IS THE ONLY CIGARETTE of all '4/{-[775

brands tested in which members of our taste
panel found no unpleasant after-taste.”




Dis hekimleri de bu akimin disinda deqildi

Vlceroys
FILTER
the Smoke'

As your Dentist,
| would recommend

VICEROYS 4
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Recognition of cigarette brand names and logos

by primary schoolchildren in Ankara, Turkey
S. Emri, Tobacco Control 1998;7:386—392

Marka | sim | ___logo

Erkek Kiz Erkek Kiz
Cikolata 89 88 71 62
Cips 58 57 87 81
Tuborg Bira 87 74 85 74
Samsun sigara 96 94 83 78
Camel sigara 90 78 93 89
Marlboro sigara 93 92 73 66
Colgate dis macunu 79 74 85 82
Coke 89 81

high recognition of cigarette brand names and logos is most likely the result of
tobacco advertising and promotion
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Please indicate to which products the brands and logos below correspond
(put an X in the box below the appropriate product)

Other

O O0ooooOoono

O

O DDDDDDD?

O

=




A Longitudinal Study of Exposure to

Retall Cigarette Advertising and Smoking Initiation
Henriksen L, Schleicher NC, Feighery EC, Fortmann SP. Pediatrics. 2010

 11-14 yaslarinda 1681 adolesan, hi¢ sigara icmemis...

» Icki ve sigara da satilan kiicUik marketlere gitme sikhgi
— Sik gidenler (haftada 2 ve daha ¢ok)
— Seyrek gidenler (ayda iki kezden daha seyrek)

« 12 ay sonra sigara icmeye baslayanlar

— Sik gidenler: %29

— Seyrek gidenler: (%9)
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MPOWER _ (KUVVET) Yaklasimi

Monitor tobacco use and prevention policies
— Tutdn kullanimini ve onleme politikalarinin izlenmesi

Protect people from tobacco smoke
— Sigara dumanindan pasif etkilenimin onlenmesi

Offer help to quit tobacco use
— Sigaray! birakmak isteyenlere yardim edilmesi

\WWarn about the dangers of tobacco
— Bireylerin sigaranin zararlari konusunda uyariimasi

Enforce bans on tobacco advertising, promotion, and
sponsorship

— Tatun reklami, tanitimi ve sponsorlugui ile ilgili yasaklarin
uygulanmasi

Raise taxes on tobacco
— Tatun Uzerindeki verginin artiriimasi



Tatlin Urdnlerinin Zararlarinin Onlenmesi ve
Kontrolu Hakkinda Kanun, No. 4207

Madde 3 — (Degisik: 3/1/2008-5727/4 md.)

(1) Tatan Granlerinin ve Uretici firmalarin isim, marka veya alametleri
kullanilarak her ne suretle olursa olsun reklam ve tanitimi
yapilamaz. Bu urtnlerin kullaniimasini 6zendiren veya tesvik eden
kampanyalar duzenlenemez. Tutun Urunleri Ureten ve pazarlamasini
yapan firmalar, her ne surette olursa olsun higbir etkinlige isimlerini,
amblemlerini veya urunlerinin marka ya da isaretlerini kullanarak
destek olamazlar.

(2) Tatan Granleri sektorinde faaliyet gosteren firmalarin isimleri,
amblemleri veya urunlerinin marka ya da isaretleri veya bunlari
cagristiracak alametleri kiyafet, taki ve aksesuar olarak tasinamaz.

(3) Tutun urunleri sektorunde faaliyet gosteren firmalara ait aracglarda
bu Urunlere iligskin markalarin taninmasini saglayacak bir
uygulamaya gidilemez.



Titlin Urdnlerinin Zararlarinin Onlenmesi ve Kontrolil
Hakkinda Kanun, No. 4207

(4) Firmalar her ne amagcla olursa olsun uretilen ve pazarlamasi yapilan
tatun drdnlerini bayilere veya tuketicilere, tesvik, hediye, esantiyon,
promosyon, bedelsiz veya yardim olarak dagitamazlar.

(5) Her ne amagla olursa olsun, tatin urunlerinin isim, logo veya amblemleri
kullanilarak bildirim yapilamaz, basin-yayin organlarina ilan verilemez.

(6) Televizyonda yayinlanan programlarda, filmlerde, dizilerde, muzik
kliplerinde, reklam ve tanitim filmlerinde tutun Grtnleri kullanilamaz,
goruntulerine yer verilemez.

(13) Tatan dranleri, onsekiz yasini doldurmamis kisilerin dogrudan ulasacagi ve
isletme disindan gorulecek sekilde satisa arz edilemez. Tatun Urdnleri satis
belgesi olmaksizin ve satis belgesinde belirtilen yerin disinda satisa
sunulamaz.

(14) Her tarlG sakiz, seker, cerez, oyuncak, kiyafet, taki, aksesuar ve benzeri
urunler tatun drunlerine benzeyecek veya markasini ¢agristiracak sekilde
uretilemez, dagitilamaz ve satilamaz.



Sigara paketlerine tek tip duzenleme

Avrupa Birligi Komisyonu sigaraya karsi getireceqi yeni
Kisitlamalari somutlastirdi.

Sigara reklamina getirilen kisitlamalar da artirilacak.

Tasarinin yasalagsmasi halinde sigara satilan bufelerde
sigaralarin kapali bir yerde tutulmasi gerekecek.

Tutun ureticileri tasaridan memnun kalmad..

Philip Morris sozcusu tek tip sigara paketi ve sigara
sergilenme yasagina karsi olduklarini belirterek, "Bu tip
uygulamalarin tutun tuketimini azalttigina dair bir delil
bulunmuyor." seklinde konustu. Uygulamanin marka
haklarina ters dustugunu iddia ederek tasarinin
yasalasmasi halinde yargiya gideceklerini bildirdi



COMPREHENSIVE ADVERTISING BANS REDUCE CIGARETTE CONSUMPTION
Trends in weighted cigarette consumption per capita in countries with a
comprehensive ban compared with countries with no ban

Kapsamli reklam yasagi olan ve olmayan toplam 102 ulkede
15-64 yaglarda sigara kullanimi



Metodolojik guclukler

Biyolojik olgim kolay — kotinin

Ortam olcumu kolay — PM2.5

Davranig degisikligi olgumu zor

Mudahaleler “tek” degil. Sadece reklam yasagi
degil; fiyat, kapall ortamda kisitlama...

Sadece reklam yasagi etkisini degerlendirmek gug



BANS ON ADVERTISING, PROMOTION AND SPONSORSHIP

'ENFORCE BANS ON TOBACCO ADVERTISING, PROMOTION AND SPONSORSHIP — HIGHEST
ACHIEVING COUNTRIES, 2008

High-income Middle-income Low-income






