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Tutun Kontrolu - Uluslararasi

o DSO onderliginde gelistirilen ilk
uluslararasi kuresel saglik antlagmasi,
yaygin bir bicimde benimsenmistir.

@ Bugun igin:
168 antlagmaya taraf ulke; 27 Subat
2005 tarihinde yururluge girmistir

@ Onimiizdeki 5 yil icerisinde :
Geri kalan DSO liyesi tiim lilkelerin
(193) Antlagmanin tarafi olmasi

@ 2013 yilinda DSO liyesi lilkelerin %
90 indan fazlasinin antlagsmanin tarafi
olmasi
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TKGS

® Taraflar (ulkeler); Tatan Grdnlerinin kullaniminin 6zendirilmesine
yonelik her turlu reklam, tanitim ve sponsorlukla ilgili ciddi kaygilar

duyarak,...................... Asagdida belirtilen konularda anlasmaya
varmiglarair.

® Madde 1, Tanimlamalar

(c) "tatin reklami ve promosyonu”, bir tdtdn drindnd veya tatin
kullanimini 6zendirmeyi dogrudan veya dolayli yoldan saglamak
amaciyla yapilan her tdrld ticari iletisimi, tavsiyeyi veya eylemi
Ifade etmektedir;

(g) "tutun sponsorlugu”, bir tatdn drind veya tatin kullaniminin
dogrudan veya dolayll yoldan tanitimi amaci, etkisi veya benzer

etkisi tasiyan her tirli olay, faaliyet ya da bireye katkida
bulunmak anlamina gelir.




TKCS Madde 13
Tutdan reklami, promosyonu ve sponsoriugu

1. Taraflar, reklam, promosyon ve sponsorlukla ilgili kapsamli yasaklarin, tutun
urunlerinin tuketimini azalttigini kabul ederler.

2. besyil

3. Her turlu tutun Grianunun ozellikleri, saghiga etkileri, tehlikeleri ve emisyonlari ile ilgili
hatali, yanlig bilgilendirici ve yaniltici veya hatali bir izlenim birakabilecek gekilde
tanitici reklam, promosyon ve sponsorlugun yasaklanmasi

4. Tutun urunleriyle ilgili her tarli reklama ve gerekirse, promosyon ve sponsoriuga
saglikla ilgili ve diger uyarilarin ve mesajlarin eklenmesi kogsulunun aranmasi,

5. Tatun urunlerinin halk tarafindan alinmasini 6zendirecek dogrudan ya da dolayl tesvik
edici unsurlarin kullaniminin sinirlandiriimasi,

6. Kapsamli yasaklarin getirilmesinin saglanmasi ya da, anayasa veya anayasal ilkeler
nedeniyle kapsamli bir yasaklama getiremeyecek durumda olunmasi halinde, bes yil
icinde radyo, televizyon, yazili medya ve gerekirse, internet gibi diger ortamlarda
tutun reklam, promosyon ve sponsorlugunun kisitlanmasi,

7. Uluslararasi olaylarda, faaliyetlerde ve/veya bu tir faaliyetlere katilanlara tutin

sponsorlugunun yasaklanmasi ya da, anayasa veya anayasal ilkeler nedeniyle
kapsamli bir yasaklama getiremeyecek durumda olunmasi halinde, kisitlanmasi.
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TKCS Madde 16
Cocuklara ve cocuklar araciligiyla satis yapiimasi

1. Her bir Taraf, 18 yasindan kuguklere veya ulusal kanunlarla belirlenen yasin
altindakilere tutun urunlerinin satilmasini onleyecektir

2. Satin alan kigiye kimlik sorulmasinin saglanmasi;

3. Tutun drunlerinin, market raflarn gibi dogrudan ulasilabilir yerlerde
satilmasinin yasaklanmasi;

4. Kucuklere hitap eden seker, cerez, oyuncak veya baska nesnelerin tutiun
urunleri seklinde uretilmesinin ve satilmasinin yasaklanmasi;

5. Otomatik tutun satig makinelerine ¢gocuklar tarafindan ulagilamamasinin ve
cocuklara tutun urunleri satisinin ozendirilmemesinin saglanmasi.

6. Taraflar, topluma ve ozellikle de ¢cocuklara ucretsiz tutun urunu
dagitilmasini yasaklayacaklar ya da yasaklanmasini tegvik edeceklerdir.

7. Taraflar, sigaralarin gocuklar tarafindan satin alinmasint mumkun kilacak

sekilde tek olarak veya kuiguk paketler halinde satilmasini yasaklamak igin
gayret sarf edeceklerdir.

orld Health

rganization




,{6‘!!,{% SITE HARITASI l ILETISIM ‘ ENGLISH ’ Al
S . — : o |
%@f} TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI [Fizh Evgim.. =

155y

ANA SAYFA MILLETVEKILLERI YASAMA DENETIM TUTANAKLAR PARLAMENTOLARARASI ILISKILER KURUMSAL

SonTutanak | Giindem | GelenKagtlar |

Kanun Bilgileri » Duyurular
Kanun Numarasi ' ;5727 i Ihale Duyurulari

Baghgi TUTON MAMULLERININ ZARARLARININ ONLENMESINE DAIR KANUNDA Fodeom i
IDEGISIKLIK YAPILMASI HAKKINDA KANUN

uy rulan

\Kabul Tarihi [03/01/2008 | ! veniTBIM ictizik Taslagi ve ligii Metinler

\Kabul Edildigi Birlegim [23.D6nem 2.Yasama Yili 45 Birlesim ' > TBMM Tanitim Kitabi
:Cumhurbagkanllbma Gidig |07/01/2008
Tarihi ‘
\Cumhurbagkanhigindan Gelig  |18/01/2008
Tarihi

:Cumhurbagkamnca Yapllén "'Onay T
islem ! ANAYASA

;Résmi Gazete Tarihi |19/01/2008 ) ¢ ICTUZUK

Resmi Gazete Numaras! 26761 i TARIHTEN GUNUMUZE
Diger Bilgiler |Son Danem Teklif Bilgileri ve Komisyen Raperlar + KUTUPHANE

! BILGI EDINME

ARSIV

BAGLANTILAR

KULTUR SANAT YAYIN KURULU
MUSTAFA NECATI KULTUR EVI
MILLI SARAYLAR

COCUK HAKLARI IZLEME KMT.

TURKIYE BUYUK MIiLLET MECLISI

ilaglgnelogs

v

| ® 100%

| [ @ mnternet



TUTUN URUNLERININ ZARARLARININ ONLENMESI VE

KONTROLU HAKKINDA KANUN Diger koruyucu énlemler
Madde 3 — (Degisik: 3/1/2008-5727/4 md.)

(1) Tatdn ardnlerinin ve Uretici firmalarin isim, marka veya alametleri kullanilarak her
ne suretle olursa olsun reklam ve tanitimi yapilamaz. Bu Urdnlerin kullaniimasini
ozendiren veya tesvik eden kampanyalar dizenlenemez. Tutun Urtnleri Greten
ve pazarlamasini yapan firmalar, her ne surette olursa olsun higbir etkinlige
isimlerini, amblemlerini veya Urlnlerinin marka ya da isaretlerini kullanarak

destek olamazlar.

(2) Tatan arunleri sektoriande faaliyet gosteren firmalarin isimleri, amblemleri veya
urdnlerinin marka ya da isaretleri veya bunlari cagristiracak alametleri kiyafet,

taki ve aksesuar olarak tasinamaz.

(3) Tutun arunleri sektoriande faaliyet gosteren firmalara ait araglarda bu Grtnlere
iligskin markalarin taninmasini saglayacak bir uygulamaya gidilemez.

(4) Firmalar her ne amagcla olursa olsun uretilen ve pazarlamasi yapilan
tatan dranlerini bayilere veya tuketicilere, tesvik, hediye, esantiyon, promosyon,

bedelsiz veya yardim olarak dagitamazlar.

(5) Her ne amagla olursa olsun, tatdn Granlerinin isim, logo veya amblemleri
kullanilarak bildirim yapilamaz, basin-yayin organlarina ilan verilemez.
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TUTUN URUNLERININ ZARARLARININ ONLENMESI VE
KONTROLU HAKKINDA KANUN Diger koruyucu énlemler
Madde 3 — (Degisik: 3/1/2008-5727/4 md.)

(1) Televizyonda yayinlanan programlarda, filmlerde, dizilerde, muzik kliplerinde,
reklam ve tanitim filmlerinde tatin Granleri kullanilamaz, goruntilerine yer
verilemez.

(2) Saglik, egitim ve ogretim, kultir ve spor hizmeti verilen yerlerde tuttn trunlerinin
satisgl yapilamaz.

(3) Tatan drdnleri onsekiz yasini doldurmamis kisilere satilamaz ve tuketimlerine
sunulamaz.

(4) Onsekiz yasini doldurmamis kisiler, tatun arunt isletmelerinde, pazarlanmasinda
ve satisinda istihdam edilemez.

(5) Tatun aranleri, paket acgilarak adet seklinde veya daha kiguk paketlere bolunerek
satilamaz.

(6) Tatun arunleri, (...) (2) otomatik makinelerle, telefon, televizyon ve internet gibi
elektronik ortamlarla satilamaz ve satis amaciyla kargo yoluyla tagsinamaz. (2)

(7) Tatan arunleriyle ilgili izmarit, paket, agizlik, kagit ve benzeri atiklar ¢cevreye
atilamaz.
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Status of the WHO Framework Convention on Tobacco Control (WHO FCTC)
168 Contracting Parties*

R Contracting Parties (non-Signatories to the WHO FCTC)

- Contracting parties (previous Signatories to the WHO FCTC)

:l Countries non-Parties that have signed the WHO FCTC

:l Countries that have not signed the WHO FCTC and are not Contracting Parties
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Tutun urunleri, onsekiz yasini doldurmamis
y World Health kisilerin dogrudan ulasacagi ve isletme

-2 Organization

disindan gorilecek sekilde satisa arz edilemez.



Tutun urunleri, paket acilarak adet seklinde
r veya daha kucuk paketlere bolunerek
\L\J Organization satilamaz
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disindan gorilecek sekilde satigsa arz edilemez.



Tutun urunleri, onsekiz yasini doldurmamis
World Health kigilerin dogrudan ulagsacagi ve isletme
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Tutun urunleri, onsekiz yasini doldurmamis
kigilerin dogrudan ulasacagi ve isletme
disindan gorilecek sekilde satigsa arz edilemez.
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Tutun urunleri, onsekiz yasini doldurmamis
World Health kigilerin dogrudan ulagsacagi ve isletme

Y Organization

disindan gorulecek sekilde satigsa arz edilemez.
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Yasli bakim evlerinde, ruh ve sinir |

i~ hastaliklar hastanelerinde,
cezaevlerinde,

tutun urunleri tuketilmesine mahsus
alanlar olusturulabilir.



Yasli bakim evlerinde, ruh ve sinir
hastaliklari hastanelerinde,
cezaevlerinde,

tutun urunleri tuketilmesine mahsus
rganization alanlar olusturulabilir.
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Tutun urunleri

Ozel hukuk kisilerine ait olan

lokantalar ile kahvehane, kafeterya,

birahane gibi eglence hizmeti verilen

isletmelerde,

Ciig et tiiketilemez
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® Tutun endustrisi

* Her yil reklam i¢in milyarlarca dolar harcamaktadir

* Yalnizca ABD’de reklam icin GUNLUK 34 milyon $
harcamaktadir (FCA bilgi notu)

« Satis gelirlerinin yaklasik %6’sini reklama ayirmaktadir. Bu
rakam, diger endustrilerin ayirdigi miktarin yaklasik iki katidir
(Chaloupka, F)

® Sigara, dunyada en yogun reklami ve promosyonu yapilan ve insani
olduren tek urunduar




® Reklam tuketimi artirir

® Reklam sigarayi sosyal olarak daha kabul gorur kilmaktadir
seRellam insanlarin tutun dranlerinin zararlari hakkinda egitilmesini

® Reklam tutin endustrisinin medya ve ig, spor ve eglence sektori
uzerindeki etkisini guclendirir

® Ekonomi bilimi tatun sektorunun argumanlarinin yaniltici oldugunu
ﬁostermektedlr (marka degistirenler %10’'u bulmamaktadir — karlar
arcamalari gerekgelendirecek denli degildir)




Kapsamli yasaklar
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TUTU
SPONSORLUGUNA (TAPS) KAPSAMLI YASAK
GETIRILMESI




Tum TAPS Uzerinde kapsamli bir yasak insanlari tatun sanayisinin
pazarlama taktiklerinden korur ve diger tutun kontrolu mudahalelerinden
bagimsiz olarak tutun tuketimini yaklasik %7 azaltabilir

‘Bagimsiz, hakemli arastirmalarin ezici bir cogunlugu,titin
reklamlarinin tiaketimde bir artisa yol agmakla kalmayip ayni
zamanda yeni gelen igiciler olarak geng insanlarin bu tdr
reklamlardan agsiri sekilde etkilenmelerine neden oldugunu

gostermektedir”. (Hammond)

Marka degisikligi




Kapsamli TAPS yasaginin diger
faydalari

Tutun kullaniminin gekici hale gelmesini onler
Tutun kullanimin toplumsal olarak kabul edilirligini azaltir o

Basta birakmayi dusunenler olmak uzere tutun kullanicilarini
devam etmeye tesvik eden isaretleri azaltir

Medyayi, ticari etkilerden koruyarak tutun kullanimi konularinda
acik bicimde haber yapilmasina imkan verir

Saglik uyarilarinin (ambalaj uzerindeki) etkisini artirir
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Monitor tutun kullanimini ve koruyucu

uygulamalari izle
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Enforce: Titlin reklamlari, promosyonlari ve sponsorluguna engeller
getirmek

® Her yil milyarlarda dolar tutun
kullanimini desteklemek i¢cin harcaniyor

— Reklamlar satiglarindaki artis,

Comprehensive advertising bans amplify effects of

beraberinde haStallk ve other interventions
olumleri de artt""|yor 9 times faster reduction in consumption
with ban than without after 10 yrs
o Yasaklar etklll ancak ki grup ilkelerde reklam yasagindan 10 yil sonrasinda
sigara tliketiminde ortalama degisim
“kapsamll” olmak ko§u|u ile: = Kapsamis ysok uygulayan 14 ke ek ygulamayan 78 ke
. )

— Medyada her tur reklam yasaklanmali ;.

. . . . -
— Tum pazarlama/promosyon aktiviteleri ;

yasaklanmali "
— Cezalar olmali, tam uygulanmali

Y World Health w0 -

ganization

Kaynak: Saffer H. Tobacco advertising and promotion. In: Jha P, Chaloupka FJ, eds. Tobacco control in developing
countries. Oxford, Oxford University Press, 2000.



Kapsamli TAPS yasaklari

® Dogrudan reklamlar
— Ulusal televizyon ve radyo
— Yerel dergi ve gazeteler
— Billboardlar ve dis mekan reklamlari
— Satig noktasi reklamlari

® Dolayh reklamlar
— Posta ve diger yontemlerle Tutun urunlerinin ucretsiz dagitimi
— Promosyonal indirimler
— Sigara isimlerinin diger urunlerde kullaniimasi (brand extension)

— Tutun disi urunlerin isimlerinin tutun urunlerinde kullaniimasi
(Kanunda YOK)

— Televizyon ve filmlerde tutun urunlerinin goruntulerinin
kullanilmasi

— Sponsorluk

2\, World Health

*/¥ Organization




Yaygin yasal bosluklar ve tuzaklar

1. Kotu tanimlar

2. Kapsami genis degil, dolayisiyla yasaklanmamis

promosyonlarin artigsina sonug veriyor &,\..

// N

3. Zayif ve etkisiz uygulama ve cezalar
]

4. Satis noktalarinda tutun sergilenmesi sadece boyut olarak
sinirlandiriimakta, gozden uzak tutulmamaktadir

5. Sinir otesi TAPS (Grand Prix, kriket, muzik etkinlikleri)
yasaklanmiyor

6. Internet, metin mesajlasma ve dogrudan posta gibi yeni
medya teknolojilerinin kullanan bulasici promosyonlar
yasaklanmiyor




Etkin uygulamanin temelleri

® Acik ve lyi tasarlanmisg bir yasa
® Tum hedef gruplarinca riayet

® Yasada belirtilmis bir uygulama kurulusu
® Aclk suc ve cezalar

® Hukumet ve sivil toplum arasinda ortaklik

® Siyasal irade

® Uygulayicilar (Esas problem)




Basarili uygulama icin yararl araclar

Enforcement of

® Uygulayicilar i¢in egitim atolyeleri Tobacco Control Law

A Guide to the Basics

® Perakendeciler ve reklamcilar icin kilavuz malz

® Yururluge girmeden once medya kampanyalari

® Sivil toplum tarafindan izleme

waneare

® Yasa ihlali durumunda dava acacak bir avukat ya da
hukuk takiminin belirlenmesi

%"9 v World Health
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Izleme ve uygulamada sivil toplumun roli

® |hlallerin tespitine yardimci olma

® |hlallerin diizeltilmesi igin mercilerle birlikte

calisma E i’ :

u'gf

2\, World Health

# Organization Source: Healthbridge/BATA, Bangladesh




Hukumetler ve STK'lar icin avantajlar

® STK'lar izleme amaciyla bolgesel aglari kullanabilirler
® Personel sikintisi geken hukumet yetkilileri bu yolla destek bulur

® STK'lar hukimet igin konunun medyada olumlu bicimde ve daha
fazla yer bulmasini saglayabilir

® Hukumet ve STK'lar yasayi guglendirip
halk sagligini korumak amaciyla
birlikte calisabilirler.
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Uygulamanin onundeki engeller

Yasa muglak mi?

Cezalar cok mu dusuk?

Yasayi bilmeme?

Kimse kimin uygulayacagini bilmiyor mu?
Uygulama personeli yetersiz mi?

Ihlaller yeterince izlenmiyor mu?

Tutun endustrisi inlalleri tesvik mi ediyor?

Medya destek vermiyor mu?




Cozum?

Yasa netlestiriimeli, basitlestiriimelidir

Cezalar artiriilmalidir

Uygulama otoriteleri bir araya getirilerek bir uygulama sorumlusu
belirlenmelidir

Reklamcilar, yapimcilar ve perakendeciler igin bir rehber
hazirlanmali, bu kisi ve kurumlar ziyaret edilmelidir

Kamu personelinin inhlalleri izlemede STK'larla beraber calismalari
saglanmalidir

Tutun endustrisinin yasayi ihlal ettigi vurgulanmali ve...




...butun bunlar basarili olmazsa

® Yasayi ihlal eden unlu bir
kigi / kurulugs mahkemeye
verilmeli ve endustriye bu
konuda ciddi oldugunuz
gosterilmelidir (1996

reklam yasaklari)




REKLAM, PROMOSYON VE SPONSORLUK YASAKLARININ UYGULANMASI - EN
BASARILI ULKELER, 2008

26 ulke her turlu tutun reklam ve pazarlama faaliyetlerini
yasaklamistir. Dunya nufusunun %38.8’i bu ulkelerde
yasamaktadir (bu oran 2007°de %8.7 idi)







Bilmek Yetmez Uygulamamiz Lazim.

Niyetli Olmak Yetmez Yapmamiz Lazim.

Johann Wolfgang von Goethe
(1749-1832)

TESEKKUR EDERIM

ergudert@euro.who.int



